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二、说明、目录、图表目录

        整体家居是集设计，装修，施工，家具，木门，楼梯，橱柜于一体的，北京德洛尼橱柜

整体家居从设计入手将装修，施工，建材，家具，配饰等之间的关系，充分协调，木制部分

按设计风格工厂化生产，达到风格的一致和工艺的完美结合，是当今和以后的发展趋势。

        整体家居行业的上游行业为人造板制造业（以中纤板、刨花板为主）、五金配件行业、

建材行业和陶瓷加工行业，下游为商品住房购买者、旧房二次装修的消费者以及推出精装修

商品住房的房地产企业。

         我国整体家居行业正处于快速成长期，行业竞争既包括本行业与装饰装修行业、传统成

品家具行业的竞争，也包括本行业内部的竞争。

        （1）本行业与装饰装修行业、传统成品家具行业的竞争

        整体家居行业的消费群体主要来源于装饰装修行业和传统成品家具行业的客户，因此整

体家居行业面临与装饰装修行业和传统成品家具行业的竞争。

        整体厨柜、整体衣柜、整体卫浴等产品将个性化设计与工业化、标准化、规模化生产相

结合，产品的生产效率更高、产品质量更好、更加节省空间，因此，整体家居行业从成长初

期就具有天然的竞争优势。作为一个新兴的细分行业，目前，整体厨柜产品已经被消费者广

泛接受，整体衣柜、整体卫浴等产品的社会认知度正不断提高，本行业在与装饰装修行业、

传统成品家具行业的竞争中将具有明显优势。

         （2）行业内部竞争

          我国整体家居行业发展历史约20 年，行业内部竞争总体还处于初级阶段。国外生产企业

凭借品牌影响力占据高端市场，但市场份额并不大；而由于市场前景广阔，消费潜力巨大，

很多传统家具企业开始进入整体家居产品领域，造成国内中小型生产企业数量众多，两极分

化较为明显。中小型整体厨柜、整体衣柜生产企业主要集中于低端市场，低档产品产能过剩

且同质化现象严重；具有品牌、渠道、规模优势的生产企业则主要竞争于中高端市场。

         随着人民生活水平的提高，消费者对整体家居产品的要求也越来越高。品牌、研发、设

计、质量和服务等非价格因素，在未来市场竞争中的重要性会逐渐显现，品牌竞争的发展将

推动市场向具有品牌影响力的企业集中。

        整体家居行业主要以民营企业、中外合资企业为主。多数企业自成立起就建立了同市场

机制相适应的管理体系，行业内的竞争机制、用人机制、激励机制、分配机制等已经完全市

场化运作。

        未来几年，我国将积极稳妥地推进城镇化建设，增强城镇综合承载能力，有序推进农业

转移人口市民化，而城镇化的推进将带来大量新增住房需求，并为整体家居行业提供广阔的



市场空间。
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