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二、说明、目录、图表目录

         2013年，全球卫星产业收入达1681亿美元，同比增速约为5%。其中，卫星运营服务收入

为1013亿美元，占60%左右;卫星制造收入为108亿美元，其中美国56亿美元;卫星发射54颗，收

入为43亿美元，其中美国12亿美元;卫星地面设备516亿美元。2013年全球在轨卫星约900多颗

，其中美国约为400-500颗，中国仅是美国的1/10。

       卫星及其应用产业是中国战略性新兴产业的重要组成部分，主要包括卫星制造、发射、运

营以及地面设备制造和服务等，其中卫星导航、广播通信、卫星遥感为卫星应用市场的主流

。近年来，卫星及其应用产业已经在国民经济的各个领域发挥着重要作用，并迅速向传统产

业渗透，呈现出较高的成长性和较强的产业融合性，促进了产业结构调整和发展方式转变。

预计到&amp;ldquo;十二五&amp;rdquo;末，中国将有上百颗卫星在轨运行，形成较完备的应用

卫星体系，为卫星应用产业快速发展奠定良好的基础。未来一段时期，将是中国卫星应用的

高速发展期。

        作为卫星产业中的一个细分领域&amp;mdash;&amp;mdash;卫星导航产业将随着北斗导航

卫星亚太区域系统建成而进入爆发式增长时期。中国卫星导航产业起步于2002年，2003年的

市场规模不过40亿元。近几年，随着中国&amp;ldquo;卫星导航应用产业化&amp;rdquo;重大工

程项目实施，消费市场的基数大增，全国卫星导航应用市场规模以每两年翻一番的速度快速

增长。2014年4月，中国成功发射第8颗北斗导航卫星，2014年8月，中国已成功发射第9颗北斗

导航卫星，2014年12月，中国成功发射第10颗北斗导航卫星，这是北斗导航系统组网的第五

颗倾斜地球同步轨道卫星。此次成功发射，标志着中国北斗区域卫星导航系统建设又迈出了

重要一步。

        目前，北斗区域卫星导航系统已完成基本系统建设，将为中国及周边部分地区提供连续

无源定位、导航、授时试运行服务，满足交通运输、渔业、林业、气象、电信、水利、测绘

等行业以及大众用户的应用需求。按照&amp;ldquo;三步走&amp;rdquo;的发展战略，北斗卫星

导航系统将于2014年前具备亚太地区区域服务能力，2020年左右，建成由30多颗卫星、地面段

和各类用户终端构成的、覆盖全球的大型航天系统。到目前已快速增长至500多亿，年复合增

长率超过50%。预计到2020年中国卫星导航产业年产值将达4000亿元，全球卫星导航产业的产

值将达4000亿至5000亿美元。

         &amp;ldquo;十二五&amp;ldquo;期间，与北斗卫星应用相关的重大项目有：国家电网规划

投资上万亿元用于建设包含北斗系统的&amp;ldquo;国家电网智能电网工程&amp;rdquo;;国家

民政局减灾委规划投入上百亿建设可容纳50万减灾人员的&amp;ldquo;北斗减灾信息系

统&amp;rdquo;;国家交通部计划投资数亿建设基于北斗系统的&amp;ldquo;重点运输过程监控



管理服务示范系统&amp;rdquo;;以及国家水利部的&amp;ldquo;北斗水文监测系统&amp;rdquo;

、国家通信部门的&amp;ldquo;北斗授时系统&amp;rdquo;、国家海洋局的&amp;ldquo;北斗海

洋灾害应急管理辅助决策支持系统&amp;rdquo;均已通过立项并开始筹建。

        随着卫星应用产业竞争的不断加剧，国内优秀的卫星应用企业越来越重视对行业市场的

研究，特别是对产品消费者的深入研究。也正因为如此，一大批国内优秀的卫星应用市场品

牌迅速崛起，逐渐成为卫星应用产业中的翘楚!

报告主要分析了中国卫星应用产业的发展环境;卫星应用产业的发展状况;卫星导航市场的发展

状况;卫星导航应用领域市场状况;卫星广播通信市场状况;卫星遥感市场发展状况;卫星应用产

业重点区域发展状况;卫星应用产业主要企业经营情况;以及卫星应用产业投资分析和前景预测

。同时，佐之以全行业近几年来全面详实的一手市场数据，让您全面、准确地把握整个卫星

应用产业的市场走向和发展趋势，从而在竞争中赢得先机!

         本报告最大的特点就是前瞻性和适时性。报告通过对大量一手市场调研数据的前瞻性分

析，深入而客观地剖析中国当前卫星应用产业的总体市场容量、市场规模、竞争格局和市场

需求特征，并根据卫星应用产业的发展轨迹及多年的实践经验，对卫星应用产业未来的发展

趋势做出审慎分析与预测，是卫星制造企业、卫星发射企业、卫星导航企业、卫星通信企业

、卫星遥感企业、科研单位、投资企业准确了解卫星应用产业当前最新发展动态，把握市场

机会，做出正确经营决策和明确企业发展方向不可多得的精品。
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5.2.4 中国卫星通信产业技术发展趋势

5.3 全球商业通信卫星市场发展分析

5.3.1 商业通信卫星市场发展现状分析

（1）劳拉公司商业通信卫星订单情况

（2）波音公司商业通信卫星订单情况

（3）洛马公司商业通信卫星订单情况

（4）轨道科学公司商业通信卫星订单情况

（5）泰阿公司商业通信卫星订单情况

（6）列舍特涅夫公司商业通信卫星订单情况



（7）阿斯特里姆公司商业通信卫星订单情况

（8）阿根廷INVAP公司商业通信卫星订单情况

（9）中国航天科技集团商业通信卫星订单情况

5.3.2 商业通信卫星市场发展趋势分析

（1）卫星发射数量将继续增加

（2）低地轨道卫星进入高发期

（3）通信卫星功能将不断提高

（4）新卫星平台不断涌现

（5）融资作用不可忽视

（6）直接采购转向技术服务模式

5.3.3 商用同步通信卫星发展分析

（1）欧洲Ariane5型火箭发射状况

（2）俄罗斯Proton-M火箭发射状况

（3）印度GSLV火箭发射状况分析

（4）发射的新卫星特色分析

5.4 卫星移动通信市场发展分析

5.4.1 卫星移动通信系统发展现状

（1）地球静止轨道卫星移动通信系统

（2）低轨卫星星座移动通信系统

5.4.2 卫星移动通信系统特点分析

（1）卫星移动通信系统的特点

（2）各类型卫星移动通信系统比较

5.4.3 卫星移动通信的应用情况分析

（1）卫星移动通信在军事领域中的应用

（2）卫星移动通信在航空管制中的应用

（3）卫星移动通信在抢险救灾中的应用

5.4.4 移动通信卫星运营商发展状况分析

5.4.5 卫星移动通信系统关键技术分析

5.4.6 卫星移动通信系统发展趋势分析

5.4.7 卫星移动通信系统建设关注问题

5.5 中国卫星通信市场发展分析

5.5.1 中国卫星通信市场规模及特征



（1）卫星通信市场规模分析

（2）卫星通信市场特征分析

5.5.2 中国卫星通信的应用领域分析

（1）卫星广播应用领域分析

（2）政府应急保障领域分析

（3）卫星通信民航领域分析

（4）其它特征领域临时通信

5.5.3 卫星通信在三网融合中的地位与作用

（1）三网融合的内涵、意义及特点分析

（2）卫星通信在三网融合的地位与作用

（3）三网融合的应用前景及其意义

5.5.4 卫星通信服务的发展趋势及建议

（1）卫星通信服务的发展趋势分析

（2）卫星通信服务的市场规模预测

（3）卫星通信服务行业的发展建议

 

第6章：中国卫星遥感市场发展状况分析

6.1 全球遥感卫星发展状况分析

6.1.1 国外遥感卫星发展战略分析

（1）美国遥感卫星发展战略分析

（2）欧洲遥感卫星发展战略分析

（3）俄罗斯遥感卫星发展战略分析

（4）日本遥感卫星发展战略分析

（5）印度遥感卫星发展战略分析

（6）国外遥感卫星对中国的启示

6.1.2 中国遥感卫星发展状况分析

（1）中国遥感卫星发展历程分析

（2）中国遥感卫星发展现状分析

（3）中国遥感卫星发展规划分析

6.2 中国卫星遥感市场发展分析

6.2.1 中国卫星遥感市场规模及特征

（1）卫星遥感市场规模分析



（2）卫星遥感市场特征分析

6.2.2 中国卫星遥感重点领域分析

（1）国土资源监测分析

（2）气象探测领域分析

（3）农林监测领域分析

（4）海洋观测领域分析

（5）环境监测领域分析

（6）水利监测领域分析

6.2.3 中国卫星遥感发展趋势分析

（1）中国卫星遥感市场趋势分析

（2）中国卫星遥感技术趋势分析

6.3 中国卫星测绘应用市场分析

6.3.1 国际卫星测绘应用发展现状

（1）国际测绘卫星发展现状分析

（2）国际卫星测绘应用现状分析

6.3.2 中国测绘卫星发展现状分析

（1）已有卫星及其测绘应用现状

（2）首颗民用测绘卫星应用状况

（3）测绘卫星系列发展状况分析

6.3.3 国内外测绘卫星比较及其展望

（1）国内外测绘卫星的发展比较

（2）中国测绘卫星事业发展展望

6.3.4 中国测绘服务行业的发展状况

（1）测绘服务行业总值情况

（2）测绘服务行业资产规模

（3）测绘资质单位数量分析

（4）测绘数字成果提供情况

（5）测绘航摄成果提供情况

（6）测绘大地成果提供情况

（7）测绘地形图的提供情况

（8）测绘成果最新应用情况

6.3.5 中国测绘技术装备市场分析



（1）传统数据获取装备市场

（2）新兴数据获取装备市场

（3）数据处理技术装备市场

6.3.6 中国卫星测绘应用市场前景展望

 

第7章：中国卫星应用产业重点区域分析

7.1 北京市卫星应用产业前景展望

7.1.1 北京市卫星应用产业发展现状

7.1.2 北京市卫星应用产业相关政策

7.1.3 北京市卫星应用主要企业分析

7.1.4 北京市卫星应用产业最新动向

7.1.5 北京市卫星应用产业前景展望

7.2 上海市卫星应用产业前景展望

7.2.1 上海市卫星应用产业发展现状

7.2.2 上海市卫星应用产业相关政策

7.2.3 上海市卫星应用主要企业分析

7.2.4 上海市卫星应用产业最新动向

7.2.5 上海市卫星应用产业前景展望

7.3 广东省卫星应用产业前景展望

7.3.1 广东省卫星应用产业发展现状

7.3.2 广东省卫星应用产业相关政策

7.3.3 广东省卫星应用主要企业分析

7.3.4 广东省卫星应用产业最新动向

7.3.5 广东省卫星应用产业前景展望

7.4 陕西省卫星应用产业前景展望

7.4.1 陕西省卫星应用产业发展现状

7.4.2 陕西省卫星应用产业发展目标

7.4.3 陕西省卫星应用产业重点任务

7.4.4 陕西省卫星应用产业保障措施

7.4.5 陕西省卫星应用产业最新动向

7.4.6 陕西省卫星应用产业前景展望

7.5 湖南省卫星应用产业前景展望



7.5.1 湖南省卫星应用产业发展现状

7.5.2 湖南省卫星应用产业发展目标

7.5.3 湖南省卫星应用主要企业分析

7.5.4 湖南省卫星应用产业最新动向

7.5.5 湖南省卫星应用产业前景展望

7.6 重庆市卫星应用产业前景展望

7.6.1 重庆市卫星应用产业发展现状

7.6.2 重庆市卫星应用产业相关政策

7.6.3 重庆市卫星应用主要企业分析

7.6.4 重庆市卫星应用产业最新动向

7.6.5 重庆市卫星应用产业前景展望

7.7 厦门市卫星应用产业前景展望

7.7.1 厦门市卫星应用产业发展现状

7.7.2 厦门市卫星应用产业相关政策

7.7.3 厦门市卫星应用主要企业分析

7.7.4 厦门市卫星应用产业最新动向

7.7.5 厦门市卫星应用产业前景展望

7.8 武汉市卫星应用产业前景展望

7.8.1 武汉市卫星应用产业发展现状

7.8.2 武汉市卫星应用产业相关政策

7.8.3 武汉市卫星应用主要企业分析

7.8.4 武汉市卫星应用产业最新动向

7.8.5 武汉市卫星应用产业前景展望

7.9 济南市卫星应用产业前景展望

7.9.1 济南市卫星应用产业发展现状

7.9.2 济南市卫星应用产业相关政策

7.9.3 济南市卫星应用主要企业分析

7.9.4 济南市卫星应用产业最新动向

7.9.5 济南市卫星应用产业前景展望

 

第8章：中国卫星应用产业主要企业经营分析

8.1 中国东方红卫星股份有限公司



8.1.1 企业发展简况分析

8.1.2 企业主营业务范围

8.1.3 主要经济指标分析

8.1.4 企业盈利能力分析

8.1.5 企业运营能力分析

8.1.6 企业偿债能力分析

8.1.7 企业发展能力分析

8.1.8 企业产品结构分析

8.1.9 企业组织架构分析

8.1.10 企业经营优劣势分析

8.1.11 企业最新发展动向分析

8.1.12 企业投资兼并与重组分析

8.1.13 企业发展规划与战略分析

8.2 成都国腾电子技术股份有限公司

8.2.1 企业发展简况分析

8.2.2 企业主营业务范围

8.2.3 主要经济指标分析

8.2.4 企业盈利能力分析

8.2.5 企业运营能力分析

8.2.6 企业偿债能力分析

8.2.7 企业发展能力分析

8.2.8 企业产品结构分析

8.2.9 企业组织架构分析

8.2.10 企业经营优劣势分析

8.2.11 企业最新发展动向分析

8.2.12 企业投资兼并与重组分析

8.3 北京北斗星通导航技术股份有限公司

8.3.1 企业发展简况分析

8.3.2 企业主营业务范围

8.3.3 主要经济指标分析

8.3.4 企业盈利能力分析

8.3.5 企业运营能力分析



8.3.6 企业偿债能力分析

8.3.7 企业发展能力分析

8.3.8 企业产品结构分析

8.3.9 企业经营优劣势分析

8.3.10 企业最新发展动向分析

8.3.11 企业投资兼并与重组分析

8.3.12 企业发展规划与战略分析

8.4 北京合众思壮科技股份有限公司

8.4.1 企业发展简况分析

8.4.2 企业主营业务范围

8.4.3 主要经济指标分析

8.4.4 企业盈利能力分析

8.4.5 企业运营能力分析

8.4.6 企业偿债能力分析

8.4.7 企业发展能力分析

8.4.8 企业产品结构分析

8.4.9 企业组织架构分析

8.4.10 企业销售渠道与网络

8.4.11 企业经营优劣势分析

8.4.12 企业最新发展动向分析

8.4.13 企业发展规划与战略分析

8.5 江苏北斗科技有限公司

8.5.1 企业发展简况分析

8.5.2 企业主营业务范围

8.5.3 企业产品结构分析

8.5.4 企业技术人员分析

8.5.5 企业经营优劣势分析

 

第9章：中国卫星应用产业投资分析与前景预测

9.1 卫星应用产业投资风险分析

9.1.1 卫星应用产业政策风险分析

9.1.2 卫星应用产业经济波动风险



9.1.3 卫星应用产业市场竞争风险

9.1.4 卫星应用产业技术风险分析

9.1.5 卫星应用产业供求风险分析

9.1.6 卫星应用产业关联行业风险

9.2 卫星应用产业投资机会及建议

9.2.1 卫星应用产业投资机会分析

9.2.2 卫星应用产业投资策略分析

9.2.3 卫星应用产业最新投资动向

9.2.4 卫星应用产业前瞻投资建议

9.3 卫星应用产业发展趋势与前景预测

9.3.1 卫星应用产业影响因素分析

9.3.2 卫星应用产业发展趋势分析

9.3.3 卫星应用产业市场规模预测

（1）卫星导航市场规模预测分析

（2）卫星通信市场规模预测分析

（3）卫星遥感市场规模预测分析
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