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二、说明、目录、图表目录

        在线支付是指卖方与买方通过因特网上的电子商务网站进行交易时，银行为其提供网上

资金结算服务的一种业务。它为企业和个人提供了一个安全、快捷、方便的电子商务应用环

境和网上资金结算工具。在线支付不仅帮助企业实现了销售款项的快速归集，缩短收款周期

，同时也为个人网上银行客户提供了网上消费支付结算方式，使客户真正做到足不出户，网

上购物。
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