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二、说明、目录、图表目录

         二手房交易，现在在北京、上海、深圳等大城市是一个非常活跃的现象，其发展前景相

当可观。在二手房交易过程中，经纪公司无可非议是其中一个桥梁，所以，今后北京乃至全

中国的经纪公司必将走向一个高峰，此中竞争也将迅速扩大，经纪人的地位也会得到更多百

姓的认可。
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