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二、说明、目录、图表目录

        彩饰自古指覆彩于土木之上的华饰，是对建筑木构、墙面之类的粉刷、涂抹。

        现代彩妆作化妆技巧，是为一门&ldquo;形象美&rdquo;的艺术，是利用化妆产品对面部进

行修饰，&ldquo;扬长补短&rdquo;达到美化的效果。可以在很大程度上弥补女性身体和年龄缺

陷所带来的美丽遗憾。

        彩妆一般会跟化妆品密切关联，好的化妆品能够出色的表现出彩妆的魅力。
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