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二、说明、目录、图表目录

       &ldquo;咖啡&rdquo;&mdash;世界三大饮品之一，含有丰富的蛋白质、粗纤维、粗脂肪、咖

啡碱等。因其具有独特的醇香口味和提神、兴奋的作用，逐渐成为现代人不可缺少的日常饮

品。咖啡在全球贸易中占据重要的地位，更是西方文化的象征之一。但由于在中国传统文化

中一直占据着垄断地位的茶文化，使咖啡文化在中国的发展极为缓慢。但随着人们消费观念

的转变，西方的商品及消费习惯慢慢被接受，越来越多的人开始喜欢上咖啡饮品。 

       速溶咖啡，是通过将咖啡萃取液中的水分蒸发而获得的干燥的咖啡提取物。速溶咖啡能够

很快的溶化在热水中，而且在储运过程中占用的空间和体积更小，更耐储存。区别于较为繁

复的传统咖啡冲泡方式，因此获得了广泛的流行。

       越来越多的人接受咖啡、喜欢咖啡。 根据一项在12个内陆城市的调查，32%的城市居民喝

咖啡。过去一年内喝过速溶咖啡的人口比例在30%以上的地区除了上海之外，还有北京、昆

明、厦门、杭州和天津。 其中青年男女在咖啡馆消费，家庭主妇，35以上的都市白领成为在

家饮用咖啡增长是最快的群体。

       在速溶咖啡的生产方面：我国国内速溶咖啡产量从2009年的10159吨增长至2013年的43805

吨，当中本土咖啡种植业的发展及咖啡市场需求的增长是推动我国速溶咖啡产业增长的重要

因素。
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