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二、说明、目录、图表目录

        精密空调是指能够充分满足机房环境条件要求的机房专用精密空调机（也称恒温恒湿空

调），是在近30年中逐渐发展起来的一个新机种。早期的机房使用舒适性空调机时，常常出

现由于环境温湿度参数控制不当而造成机房设备运行不稳定，数据传输受干扰，出现静电等

问题。
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