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二、说明、目录、图表目录

         政法规整合了现行相关规定，包括1995年7月《地图编制出版管理条例》、2009年12月《

关于加强互联网地图管理工作的通知》、2010年5月《互联网地图服务专业标准》和2011年12

月《关于进一步加强互联网地图服务资质管理工作的通知》。
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