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二、说明、目录、图表目录

         无线耳机是中间的线被电波代替，是从电脑的音频出口连接到发射端，再由发射端通过

电波发送到接受端的耳机中，接受端就是相当于是一个收音机。无线耳机有已知有三种类型

。 一为蓝牙耳机，二为红外线耳机，三为2.4G。
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