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二、说明、目录、图表目录

         广告公司是指专门经营广告业务活动的企业，是&ldquo;广告代理商&rdquo;(Advertising

Agency)的俗称。

         广告公司是以广告代理为工作核心，代理广告客户策划广告是广告公司最本质的功能。

具体包括为广告客户进行有关商品的市场调查和研究分析工作，为企业发展确立市场目标和

广告目标，为代理客户制定广告计划和进行媒体选择。广告公司从自己专业领域出发，为广

告客户提供广告主题和实现广告主题的广告创意、构思和策划。
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