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二、说明、目录、图表目录

       2014年我国车体电子控制系统市场规模达到2883.6亿元，占汽车电子市场规模总量的80%；

当中发动机控制产品市场规模为868.7亿元，底盘与安全控制产品规模为1175.1亿元，车身电

子控制市场规模为839.8亿元。
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