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二、说明、目录、图表目录

        珠宝有广义与狭义之分，狭义的珠宝单指玉石制品，广义的珠宝应包括金、银以及天然

材料（矿物、岩石、生物等）制成的，具有一定价值的首饰、工艺品或其他珍藏统称为珠宝

，故古代有&ldquo;金银珠宝&rdquo;的说法，把金银和珠宝区分出来。但随着社会和经济的发

展，除了天然宝石和人工宝石外，珠宝的概念应该扩大包含到金、银、首饰等。经营这些物

品的行业统称为&ldquo;珠宝行业&rdquo;。&ldquo;珠宝&rdquo;的范围要比广义的&ldquo;宝

石&rdquo;的概念大很多。广义的宝石泛指那些适宜进行琢磨或雕刻加工为首饰或工艺品的原

料。
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