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二、说明、目录、图表目录

       移动电子商务就是利用手机、PDA及掌上电脑等无线终端进行的B2B、B2C、C2C或O2O的

电子商务。它将因特网、移动通信技术、短距离通信技术及其它信息处理技术完美的结合，

使人们可以在任何时间、任何地点进行各种商贸活动，实现随时随地、线上线下的购物与交

易、在线电子支付以及各种交易活动、商务活动、金融活动和相关的综合服务活动等。

      移动电子商务(M-Commerce)，它由电子商务(E-Commerce)的概念衍生出来，电子商务

以PC机为主要界面，是&ldquo;有线的电子商务&rdquo;；而移动电子商务，则是通过手机

、PDA(个人数字助理)这些可以装在口袋里的终端与我们谋面，无论何时、何地都可以开始

。有人预言，移动商务将决定21世纪新企业的风貌，也将改变生活与旧商业的地形地貌。

      与传统通过电脑(台式PC、笔记本电脑)平台开展的电子商务相比，拥有更为广泛的用户基

础。截至2011年年底，我国互联网网民数量达到5.13亿人，全国手机用户达100,692 万户，其

中手机网民规模达到3.6亿人；随着3G牌照的发放，爱立信曾对腾讯科技表示，预测2011年移

动宽带用户数将超越固定宽带用户数。因此它具有更为广阔的市场前景。

      随着移动通信技术和计算机的发展，移动电子商务的发展已经经历了3代。
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