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二、说明、目录、图表目录

       全景照相机又叫全景相机。

       这种相机利用小视场角镜头，镜头或其光学零件（如梭镜）运动扫描地物（运动方向与飞

行方向垂直），相机光轴指向便连续改变，从而实现了扩大横向幅宽的全景摄影。曝光时间

靠改变与飞行方向平行的靠近像面的狭缝大小来控制。全景照片的分辨率高，幅宽大，但几

何尺寸不严格，存在全景畸变、像移补偿畸变和扫描位置畸变。全景相机可用于军事普查和

国土普查。
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