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二、说明、目录、图表目录

    美食广场，又称为熟食中心、美食街、食阁等，流行于香港、台湾、新加坡等地，指多间

食肆聚集的地方，提供各种各样的美食，桌椅则由各食肆共用。美食广场多数是固定的地方

，久而久之形成独特的美食集中地，是游客经常光顾的地方。
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