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二、说明、目录、图表目录

       探险旅游AdventureTravel是旅游者到人迹罕至或险状环生的特殊环境着进行的充满神秘性

、危险性和刺激性的旅行考察活动。

       一些人长期居住于繁华都市，厌倦了车马喧嚣的生活，很想找一个幽静而富有神奇刺激的

场所体验探险乐趣。据此，很多国家开辟了探险旅游。如泰国的骑象探险旅游，丹麦的狗拉

雪橇探险旅游等。另一种以追求世界纪录为目的的冒险旅行。如乘气球环球旅行，驾脚踏飞

机或滑行器飞渡海峡，驾游艇或小船周游世界，乘独木舟横渡大西洋等。而以科学考察为主

要目的的探险旅游，种类繁多，如高山探险旅游，沙漠探险旅游，海洋探险旅游，森林探险

旅游，洞穴探险旅游，极地探险旅游，追踪野生动物探险旅游，寻找人类原始部落探险旅游

等。

       在探险旅游的战略规划里（WTB，2002d：1），所给出的探险旅游的定义为&ldquo;把主

动性的参与活动或者户外探险活动作为首要目的或者次要动机的度假或者一日游行为&rdquo;

。
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