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二、说明、目录、图表目录

       本产品由表面材料（无纺人造纤维组织）、压力敏感胶粘剂、弹性物（聚酯）、基本材料

（多孔的无纺聚酯）、背贴纸组成

       可用于感冒、鼻炎、过敏、鼻中隔偏曲引起的鼻塞、鼻充血，使呼吸更顺畅。改善鼻腔阻

塞引起的睡眠障碍，暂时减轻或缓解打鼾。无药物成分。
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