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一、报告报价

《2017-2022年中国黄疸仪市场监测及投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       黄疸仪又称经皮黄疸测试仪，是属国内首创产品，应用光纤、光学技术、电子及信息处理

技术，体积小，重量轻，只要将探头轻压宝宝前额，瞬间即可直接测定出宝宝皮肤组织内胆

红素浓度。
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