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一、报告报价

《2017-2022年中国袖扣市场监测及投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       袖扣是用在专门的袖扣衬衫上，代替袖口扣子部分的，它的大小和普通的扣子相差无几，

却因为精美的材质和造型，更多的造型款式和个性化需求的定制，很好的起到装饰的作用，

在不经意间，让男人原本单调的礼服和西装风景无限。

       袖扣（Cufflink）相传起源于古希腊。应该是14至17世纪，也就是哥德文艺复兴时期到巴洛

克时期，在欧洲广为流行的男士装扮艺术之一。对于讲求品位的男人而言，也许除了戒指之

外，袖扣就是面积最小的装饰了。因为其材质多选用贵重金属，有的还要镶嵌钻石、宝石等

，所以从诞生起就被戴上了贵族的光环，袖扣也因此成为人们衡量男人品位的不二单品，而

挑选、搭配、使用统统都是男人的一门学问。

       袖扣需要将衬衫或者西装的袖子的领子卷起然后夹住，这时候袖子就变成了扁的，需要袖

子比较宽松时才用得到袖扣，大多都是在商务场合搭配西服时使用，属于商务装的配件之一

。

       袖口成为衬衫的一个重要展示部件，是在1530年之后出于御寒的目的才逐渐存在的。当时

或者将袖子尾倒折（法式双叠的雏形），或是另外接上一块布，然后在手腕的部位用绳子（

这根绳子后来就发展成了袖扣的近亲袖链）连接，这样袖口前段就会像花朵一样展开，再配

合不同质料颜色，相当漂亮。
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