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二、说明、目录、图表目录

        光学相机是人们最熟悉、应用最早和历史最长的一种遥感设备，今天仍是最常见的一种

遥感仪器。它的工作波段在近紫光、可见光到近红外(0.32um~1.3um)之间，主要受限于光学

会聚单元的透镜组和感光胶片的光谱向应力。在透镜组前面的带通滤光片选择能通过透镜组

令胶片曝光的波段。

      它是在普通相机的基础上通过用不同波段的滤光片和感光胶片的组合形成的一种新的分幅

式相机。相机拍片时光轴指向不变，利用启动快门将视场内的景物聚焦在感光胶片上。分幅

式多光谱相机具有多种组合类型。
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