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一、养生旅游地产产品类型

二、养生旅游地产项目分析

三、养生旅游地产竞争格局



第二节养生旅游地产行业盈利模式

一、销售地产项目盈利模式

二、经营旅游项目盈利模式

三、树立项目品牌盈利模式

四、升值项目价值盈利模式

五、进入资本市场盈利模式

第三节养生旅游地产行业开发模式

一、传统养生旅游地产开发模式

1、随意型开发模式

2、规划型开发模式

3、混合型开发模式

二、现代养生旅游地产开发模式

1、资源利用开发模式分析

2、依据开发布局开发模式分析

三、养生旅游地产开发影响因素

第四节养生旅游地产项目开发策略

一、养生旅游地产项目开发原则

二、养生旅游地产开发必备要素

三、养生旅游地产市场定位策略

1、养生旅游地产市场定位步骤

2、养生旅游地产市场定位策略

3、养生旅游地产卖点打造策略

四、养生旅游地产项目选址策略

五、养生旅游地产项目规划策略

六、养生旅游地产设计管理策略

第十一章2015-2016年中国养生旅游创新产品开发前景

第一节静观养生旅游产品开发前景

一、静观养生旅游典范分析

二、静观养生旅游前景分析

1、度假村

2、静养场

3、观光园



4、书画展

第二节音乐养生旅游产品开发前景

一、音乐养生旅游典范分析

二、音乐养生旅游前景分析

1、观摩音乐颁奖盛典

2、欣赏音乐专场晚会

第三节动形养生旅游产品开发前景

一、动形养生旅游典范分析

二、动形养生旅游前景分析

1、太极教习

2、武术教习

3、气功教习

4、歌舞表演

第四节吐纳养生旅游产品开发前景

一、吐纳养生旅游典范分析

二、吐纳养生旅游前景分析

1、生态屋

2、森林吸氧

第五节美食养生旅游产品开发前景

一、饮食养生旅游现状分析

二、饮食养生旅游典范分析

三、饮食养生旅游前景分析

1、生态养生餐厅

2、道教养生宴

3、茶会品茗

第六节浴拿养生旅游产品开发前景

一、浴拿养生旅游典范分析

二、浴拿养生旅游前景分析

1、森林浴

2、温泉浴

3、矿泉浴

4、泥浴



5、沙浴

6、蒸气浴

第三部分养生旅游行业竞争格局分析

第十二章2015-2016年中国养生旅游重点企业分析

第一节雅居乐地产控股有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第二节杭州宋城旅游发展股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业投资动态

第三节三亚亚龙湾开发股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第四节张家界旅游集团股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第五节武汉三特索道集团股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第六节中国港中旅集团公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析



三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第七节北京万通地产股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第八节恒大地产集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营状况分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第九节莱州黄金海岸旅游地产有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第十节四川金杯房地产集团有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业主营业务分析

三、养生旅游产品开发现状

四、养生旅游行业发展战略

第四部分养生旅游行业投资分析

第十三章2017-2022年中国养生旅游行业开发前景及投资分析

第一节行业开发前景

一、养生旅游行业发展规划分析

二、养生旅游产品开发关键要素分析

三、养生旅游行业需求前景分析

四、养生旅游行业开发前景

第二节行业投资特性

一、养生旅游行业投资环境分析

二、养生旅游行业投资壁垒分析



三、养生旅游行业投资收益分析

第三节行业投资风险

一、宏观经济风险分析

二、产业政策风险分析

三、资金短缺风险分析

四、市场风险分析

五、经营风险分析

六、管理风险分析

第四节行业投资策略

一、投资风险规避策略分析

二、产品开发模式创新策略

三、产业区域市场投资策略

四、开发企业融资前景分析

五、开发企业竞争力提升策略

第十四章2017-2022年中国养生旅游开发项目可行性分析

第一节牛头坞生态养生文化园项目

一、项目背景分析

1、区位--经济资源

2、历史--人文资源

3、自然--风物资源

二、项目可行性结论

第二节规划理念

一、注重自然与人文完美融合

二、注重现代与传统有机结合

三、注重精神和物质的呼应

第三节发展定位

一、总体定位

二、功能定位

三、形象定位

四、目标定位

五、市场定位

第四节项目的整体构想



一、总体布局

二、项目设计

1、一心

2、一带

3、四区

（1）农业养生观光区

（2）艺苑茶香休闲区

（3）温泉游乐养生区

（4）山地养生文化区

第五节投资估算及效益分析

一、投资预算分析

二、投资效益分析

1、社会效益评价

2、生态环境效益评价
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