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二、说明、目录、图表目录

       电子排版系统发展很快，日本索尼公司已推出不用照相胶片的电子出版系统，彩色图像可

直接转印到报纸和杂志的版面上。

       它先把照片拍到磁盘上，然后把磁盘插入电脑，电脑与排版系统相连，使报刊一分钟就能

见到新的照片。

       德国发明一种可由顾客随意定印的图书出版系统，可在书店使用。书店里只陈列书籍的样

本，而书的原型则录制在磁盘上存放在出版社。当顾客需要某本书时，书店即可通过电话与

该出版社联系。该书的内容和插图可由电话线或专用电缆在几秒钟之内传递至书店，然后用

激光印刷机以每分钟将近10个印张的速度印刷出来，通过自动装订机进行装订。于是，一本

崭新的图书就出现在顾客面前。这种&ldquo;现买现印&rdquo;的书具有实用性和灵活性，不至

于出现书籍积压或者脱销的情况。
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