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二、说明、目录、图表目录

       乌鸡酒，是中国一种传统保健酒，具有很高的营养价值。据《圣济总录》记载，乌鸡酒具

有治疗中急风，背强口噤，舌直不得语，目睛不转，烦热苦渴，或身重，或身痒等症状的功

效，是上等甘温益血之品。

       保健酒是中国医药科学的重要组成部分，已有数千年的历史。中国的历代医药著作中几乎

无一例外地有药酒治疾健身的记载。今天随着科学技术的进步，从中药浸酒的传统工艺的基

础上已发展到利用萃取、浸提和生物工程等现代化手段，提取中药中的有效成份制成高含量

的功能药酒。当人们的保健意识日趋增强，一些药物成为食用保健品时，保健酒这一新名词

便开始走红。乌鸡酒作为保健酒的一种，将乌鸡和白酒酿造在一起，具有很强的保健和养生

功效。

       中国泰和是乌鸡之乡，因此中国乌鸡酒厂商主要集中在泰和。泰和县与乌鸡有关的10多家

企业，开发出6大类30多种乌鸡系列产品，年产值超过2亿元，占据中国广阔市场。

       乌鸡酒作为保健酒大行业中的一项子产品，其竞争程度远不及保健酒那样激烈。目前，乌

鸡酒行业生产企业中几乎均为国内企业，尚没有国外企业涉足乌鸡酒行业，并且国内生产乌

鸡酒的企业数量较少，生产区域较为集中，且企业规模普遍较小，行业内尚未形成充分竞争

。
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