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二、说明、目录、图表目录

        羊毛主要由蛋白质组成。人类利用羊毛可追溯到新石器时代，由中亚向地中海和世界其

他地区传播，遂成为亚欧的主要纺织原料。羊毛纤维柔软而富有弹性，可用于制作呢绒、绒

线、毛毯、毡呢等纺织品。羊毛制品有手感丰满、保暖性好、穿着舒适等特点。绵羊毛在纺

织原料中占相当大的比重。世界绵羊毛产量较大的有澳大利亚、前苏联、新西兰、阿根廷、

中国等。绵羊毛按细度和长度分为细羊毛、半细毛、长羊毛、杂交种毛、粗羊毛等5类。中国

绵羊毛品种有蒙羊毛、藏羊毛、哈萨克羊毛。评定羊毛品质的主要因素是细度、卷曲、色泽

、强度以及草杂含量等。        世界上主要羊毛生产国包括澳大利亚、中国和新西兰， 2015 年

羊毛产量分别占世界总量的 23.76%、15.09%和 9.78%，三国产量合计占比 世界总产量的一半

。澳大利亚和新西兰羊毛产量预计 2016-2017 年均呈现下降的趋 势，而中国羊毛产量相对稳

定。其他农业企业的竞争是羊毛产量下降的主要因素， 各个羊毛生产国的主要竞争企业有所

不同。比如，澳大利主要受到种植业、羊肉生 产对绵羊数量的影响以及季节的影响。新西兰

则受到乳制品企业对土地的占用的影 响。澳大利亚羊毛品质较为细长，主要用于服饰生产，

中国羊毛和新西兰羊毛品质 较为粗短，主要用于室内纺织品生产。根据 Woods 的统计，2014 

年澳大利亚毛占 世界羊毛服装市场的 46%，中国羊毛占比 12%，所以澳毛价格变动能够较好

的反映 用于服饰生产的羊毛的供需情况。世界各地羊毛（洗净毛）产量（单位：mkg）        

2015   2016f   YOY   2017f   YOY       澳大利亚   277   258   -7.00%   256   -0.60%       阿根廷   28   28  

0.00%   29   0.70%       南非   30   30   -1.00%   30   1.60%       乌拉圭   22   19   -8.80%   20   3.80%       美国

  7.2   7.3   1.50%   7.4   1.90%   

2019年11月中国羊毛进口情况单位：千美元     商品名称   计量单位   11月   1至11月累计   比去年

同期&plusmn;%   累计比去年同期&plusmn;%       数量   金额   数量   金额   数量   金额   数量   金

额       羊毛   吨   36,135   305,154   313,145   2,464,282   38.5   43.9   7.8   16.9   

        中企顾问网研究中心发布的《2020-2026年中国互联网+羊毛市场深度研究与投资前景预测

报告》共八章。首先介绍了互联网+羊毛行业市场发展环境、互联网+羊毛整体运行态势等，

接着分析了互联网+羊毛行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+羊毛市场竞争格局。随后

，报告对互联网+羊毛做了重点企业经营状况分析，最后分析了互联网+羊毛行业发展趋势与

投资预测。您若想对互联网+羊毛产业有个系统的了解或者想投资互联网+羊毛行业，本报告

是您不可或缺的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数



据主要来自于各类市场监测数据库。
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