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二、说明、目录、图表目录

   2017年实物交易类10累计成交黄金8162.9吨， 同比增长6.13%，其中金交所现货实盘6649.02吨

，占81.45%；上海金集中定价1262.74吨，占15.47%， 商业银行黄金积存和定投成交201.85吨，

占比2.47%，黄金ETF成交49.29吨，占0.6%。 2017年商业银行账户金累计交易2130.8吨，交易

金额5835.1亿元，比2016年分别下降1.34%和3.49%。2017年我国黄金投资类产品交易量统计

   对黄金零售企业来说，互联网+黄金成为企业发展的突破口。黄金零售企业可以在互联网上

销售产品，减少了前期销售渠道铺张的大量资金积压，减少了高库存的资金压力，让价格更

加透明，而且减少了中间环节，使产品从原材料到消费者手中大幅降低了成本，有利于整个

行业的发展。特别是对于中小企业，互联网降低了大型企业在传统销售渠道上的优势，有利

于中小企业更好定位目标群体，能够在更广泛的区域和空间销售产品。

   对于投资者来说，近年以来，全球负利率局面渐成趋势，银行理财产品收益率长期走低，红

极一时的余额宝风光不再，央行加息、楼市泡沫风险加剧。在这种环境下，黄金作为投资标

的，一方面因其自身天然的保值特性，另一方面与股票、债券、房地产等其它资产之间的关

联度较低，在国际局势、经济发展疲软的大环境下，依然保持坚挺，是投资保值增值的理想

选择。

   互联网+黄金将黄金银行业务与互联网渠道相结合，通过提供线上线下方便快捷的买金存金

服务，把众多投资者的黄金聚合起来租赁给用金企业，向用金企业收取一定的租金，然后再

将其中一部分收益返还给个人投资者，由此建立起个人及机构投资者和黄金产业链之间的互

联网黄金平台，为投资者提供进入门槛低、收益稳定、操作便捷、流动性强的黄金投资市场

。

   目前我国互联网+黄金行业平台数量超过50家，大致可分为互联网系、传统黄金龙头企业、

跨界系和风投系四类。其中，互联网系的代表企业，例如阿里存金宝、腾讯微众金、京东金

；传统黄金龙头企业代表的企业，例如紫金矿业的紫金金行，山东招金的淘金园；企业跨界

系代表企业，例如刚泰金多宝、国美黄金、盛世黄金买金呗；主流风投系代表企业，例如黄

金钱包、AU金管家。互联网+黄金平台体系分类

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网+黄金市场评估与投资前景评估报告》共十四章

。首先介绍了中国互联网+黄金行业市场发展环境、互联网+黄金整体运行态势等，接着分析

了中国互联网+黄金行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+黄金市场竞争格局。随后，报

告对互联网+黄金做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+黄金行业发展趋势与

投资预测。您若想对互联网+黄金产业有个系统的了解或者想投资中国互联网+黄金行业，本

报告是您不可或缺的重要工具。



   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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5.2.3 黄金钱包产品/服务分析

5.2.4 黄金钱包盈利模式分析

5.2.5 黄金钱包渠道通路分析

5.2.6 黄金钱包合作伙伴分析

5.2.7 黄金钱包融资情况分析

5.2.8 黄金钱包商业模式评价

5.3 紫金金行

5.3.1 紫金金行基本信息分析

5.3.2 紫金金行经营情况分析

5.3.3 紫金金行产品/服务分析

5.3.4 紫金金行盈利模式分析

5.3.5 紫金金行渠道通路分析

5.3.6 紫金金行合作伙伴分析

5.3.7 紫金金行融资情况分析

5.3.8 紫金金行商业模式评价

5.4 国美黄金

5.4.1 国美黄金基本信息分析

5.4.2 国美黄金经营情况分析



5.4.3 国美黄金产品/服务分析

5.4.4 国美黄金盈利模式分析

5.4.5 国美黄金渠道通路分析

5.4.6 国美黄金合作伙伴分析

5.4.7 国美黄金融资情况分析

5.4.8 国美黄金商业模式评价

5.5 金有金

5.5.1 金有金基本信息分析

5.5.2 金有金经营情况分析

5.5.3 金有金产品/服务分析

5.5.4 金有金盈利模式分析

5.5.5 金有金渠道通路分析

5.5.6 金有金合作伙伴分析

5.5.7 金有金融资情况分析

5.5.8 金有金商业模式评价

 

第6章：中国互联网+黄金行业市场投资机会及建议

6.1 中国互联网+黄金行业投资特性及风险

6.1.1 互联网+黄金行业投资壁垒分析

（1）政策壁垒

（2）技术壁垒

（3）经验壁垒

6.1.2 互联网+黄金行业投资特性分析

6.1.3 互联网+黄金行业投资风险分析

6.2 中国互联网+黄金行业投融资现状及趋势

6.2.1 中国互联网+黄金行业投资现状及趋势

（1）中国互联网+黄金行业投资主体结构

（2）各投资主体核心资源分析

（3）各投资主体投资方式分析

（4）主要投资事件分析

（5）各投资主体投资趋势分析

6.2.2 中国互联网+黄金行业融资现状及趋势



（1）中国互联网+黄金行业融资主体构成

（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析

（5）主要融资事件及用途

（6）各融资主体融资趋势分析

6.3 中国互联网+黄金行业投资机会及建议

6.3.1 中国互联网+黄金行业投资机会分析

6.3.2互联网+黄金行业的投资建议

 

第7章：中国大型企业互联网+黄金投资布局分析()

7.1 相关上市公司&ldquo;互联网+黄金&rdquo;投资布局 

7.1.1 紫金矿业集团股份有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业发展战略

7.1.2 招金矿业股份有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.1.3 国美电器控股有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）国美黄金生态圈

7.1.4 招商银行股份有限公司

（1）企业基本信息分析



（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.1.5 平安银行股份有限公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2 大型互联网企业&ldquo;互联网+黄金&rdquo;投资布局

7.2.1 阿里巴巴

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业发展动向

7.2.2 京东集团

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向

7.2.3 腾讯公司

（1）企业基本信息分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业互联网+黄金投资布局

（4）企业互联网+黄金产品/服务分析

（5）企业最新发展动向()

 

部分图表目录：

图表1：&ldquo;互联网+&rdquo;的主要特征
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