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二、说明、目录、图表目录

   随着人们生活水平提高和市场教育的逐步深入，绿植消费人群基数逐步增大。其中，线上电

商消费以其方便省心的优势逐步渗透到受访中国网民生活中，成为用户消费绿植的选项之一

。  

   鲜花（包括鲜花、绿植盆栽等）作为传统消费类别，应用广泛，且已经有良好的市场教育，

目前仍在用户市场占优。而小型盆栽近几年用户市场兴起，其比鲜花更易保养的特点及造型

个性化、观赏期较长的优点受到消费者追捧。

   中国的鲜花（包括鲜花、绿植盆栽等）消费兴起于上世纪80年代中期，以礼品消费为主。借

鉴欧美鲜花市场的发展规律，人均GDP在6000-8000美元左右时，消费市场即开始由物质需求

向精神需求转变。2012年我国人均GDP超过4万元，突破6000美元大关。随着我国居民人均收

入的进一步提高，鲜花消费总量提升，日常生活市场逐步被打开。但我国地大物博，地区间

发展不平衡，因此全国整体的鲜花消费还处于由传统礼品鲜花向日常鲜花过渡的阶段。

   2013年我国绿植盆栽电商渠道渗透率只有0.41%，到2017年达到了6.42%。如下图所示：    

2013-2017年中国绿植盆栽电商渠道渗透率          资料来源：中企顾问网整理   中企顾问网发布

的《2020-2026年中国互联网+绿植盆栽市场深度分析与市场供需预测报告》共八章。首先介

绍了互联网+绿植盆栽相关概念及发展环境，接着分析了中国互联网+绿植盆栽规模及消费需

求，然后对中国互联网+绿植盆栽市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国互联网+绿

植盆栽面临的机遇及发展前景。您若想对中国互联网+绿植盆栽有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总

署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部

分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企

业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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总体来看，全国盆栽花卉生产规模仍保持着较快的匀速增长态势，小型化、精致化和平价化

产品成为市场发展趋势。供大于求的现象依旧存在，有效供给不足并未消除，产品优质优价

趋势明显。新优产品利润高，但知识产权保护意识薄弱，非法繁殖现象较普遍。2016-2017年

国内盆栽花卉主要产品销售情况统计     名称   2016   2017       销量：万盆   出厂价：元/盆   销量

：万盆   出厂价：元/盆       多肉植物   30000   6   40000   5       蝴蝶兰   5000   20   6000   19       红掌  

3000   19   3000   18       凤梨   2000   15   2000   15       竹芋   300   10   420   10       大花惠兰   500   55   520

  80       盆栽玫瑰   1000   9   3000   6       彩色马蹄莲   100   35   130   30       菊花   1200   7   1500   6       丽

格海棠   2000   8   2000   8       长寿花   3500   4   3600   4       仙客来   1000   10   1200   12       白掌   3500  

9   4000   9       绿萝   10000   7   12000   5.5   资料来源：林业局、中企顾问网整理
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