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二、说明、目录、图表目录

   目前，国内市场上进口白卡纸占有相当大的市场份额，但国产白卡纸有挤占这部分市场的潜

力。中国加入WTO后，虽然白卡纸的进口税率下降，但因白卡纸是高价值纸张（一般正常价

格在USD950--1100/MT），进口税的绝对金额还是较高，即使国产白卡纸全部采用进口木浆

生产，因木浆的关税为零，国产白卡纸在价格上还是具有一定的优势。白卡纸的分类     

蓝白双面铜版卡纸   

以全化学漂白木浆抄制，基重约在150公克/平方公尺以上。未涂布者称之西卡纸，双面涂布

者为铜西卡。       

白底铜版卡纸   

白铜卡主要使用在制作较高级之纸盒，因此纸面必须白度高、纸面平滑、油墨受理性佳、光

泽佳等特性，纸背亦白卡纸       

底铜版卡纸   

面层使用漂白化学浆，芯层和底层为未漂白牛皮浆，磨木浆或干净废纸，适合高级纸盒彩色

印刷，故需对耐折度、彩色印刷效果、伸缩度等质量十分重视。       

白卡   

白卡也称双面白。白卡比灰白卡档次高，白卡由三层组成：表层和底层为白色，光滑平整，

可做双面印刷；中层为填料层，原料较差。白卡质地较坚硬，薄而挺括，用途较广，如做各

种高档包装盒、烟盒、口杯、儿童读物等。装订用白卡主要做软面书壳、平装封面、说明书

、硬衬等。       

白板纸   

白板纸是一种纤维组织较为均匀、面层具有填料和胶料成分且表面涂有一层涂料       

白卡纸   

经多辊压光制造出来的一种纸张，纸面色质纯度较高，具有较为均匀的吸墨性，有较好的耐

折度，主要用于商品包装盒、商品表衬、画片挂图等。   

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网+白卡纸产业发展现状与投资可行性报告》共八

章。首先介绍了中国互联网+白卡纸行业市场发展环境、互联网+白卡纸整体运行态势等，接

着分析了中国互联网+白卡纸行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+白卡纸市场竞争格局

。随后，报告对互联网+白卡纸做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+白卡纸

行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+白卡纸产业有个系统的了解或者想投资中国互联

网+白卡纸行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据



库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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