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二、说明、目录、图表目录

   在互联网时代，人人都可以成为信息内容的生产者和传播者，传统媒体和互联网的融合更加

深入，新闻与娱乐的界限模糊不清。数字经济是当今世界范围内达成高度共识的经济发展形

态，应该成为传媒经济研究的前提和参照系。随着互联网与传统媒体的融合走向深化，传媒

产业已经成为中国数字经济的重要组成部分。2018年，中国正迈入改革开放的第五个十年，

国家政治经济稳步发展为文化传媒发展奠定了基础，机构改革与机制创新也为传媒业的更新

升级创造了良好的环境，传媒业未来五年预计还将保持两位数增长，预计2020年有望突破3万

亿。

   传媒既包括多种形态的媒介设备与信息基础设施，也包括多种媒体业态或媒体组织，还包括

内容生产和数据存储的机构等，是多种媒介形态、多种媒体业态以及社会信息系统乃至全球

信息系统的互联互动的大系统。

   近20年来，由于互联网的迅猛发展，传媒产业的体系结构一次次被颠覆和重构，至今也还在

动态变化之中。

   整个20世纪可以说是大众媒体的时代，书、报、刊、广播、电视、电影等包揽了20世纪的人

类信息生活的主要部分；而进入21世纪，大众媒体开始衰微，被称为传统媒体，互联网被称

为&ldquo;新媒体&rdquo;；10年前传媒产业结构还可以说是四分天下：纸质媒体、电波媒体、

互联网媒体、手机移动媒体等；如今传统媒体相加起来也就只占到整个传媒市场的五分之一

左右。市场整个颠倒过来了，昔日的主流媒体现在成了网络媒体的内容供应商。

   互联网广告和网络游戏成为传媒产业发展中最快的部分，网络视频、手机游戏、数字音乐与

阅读是增长潜力最大的细分市场。传统媒体与互联网的界限已渐消融，原有的行业划分方式

和分析模型难以体现传媒产业全貌与变化。

   随着互联网与传统媒体的融合走向深化，传媒产业已经成为中国数字经济的重要组成部分。

   选取 A 股互联网传媒行业上市公司共计 132 家进行统计，其中包括影视动漫行业公司 30 家

、网络游戏行业公司 27 家、营销服务行业公司 24 家、图书出版行业公司 22家、互联服务行

业公司 15 家、有线电视行业公司 11 家，以及教育体育等其他行业公司 3 家。所选传媒类公司

子行业分布（企业数量）所选传媒类公司子行业分布（市值）

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国互联网传媒市场深度评估与投资战略咨询报告》共四

章。首先介绍了中国互联网传媒行业市场发展环境、互联网传媒整体运行态势等，接着分析

了中国互联网传媒行业市场运行的现状，然后介绍了互联网传媒市场竞争格局。随后，报告

对互联网传媒做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网传媒行业发展趋势与投资

预测。您若想对互联网传媒产业有个系统的了解或者想投资中国互联网传媒行业，本报告是



您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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（1）设备提供商
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（3）服务及内容提供商

3.3 三网融合对互联网的影响分析
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3.5.3 三网融合未来展望
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4.2 互联网传媒产业投融资现状分析

4.2.1 互联网传媒产业投融资环境变化
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净利润率方面，全行业净利润率为 13.4%，同比下降 108bps，显示行业整体盈利能力有所下滑

，去年同期则是同比小幅增加 8bps 至 14.5%。 分版块来看，影视动漫板块净利润率为 18.3%

， 同比增加 238bps，主要是由于光线传媒净利润同比增长 17.07 亿元。其他板块净利润率均

有所下滑，网络游戏板块净利润率同比下降 221bps 至 22.0%，但仍为各板块中最高；营销服



务板块净利润率同比下降 210bps 至 8.7%，为各板块中最低。 全行业上半年 ROE 为 4.8%，同

比下降 19bps。 其中网络游戏、有线电视板块下降较多，网络游戏板块 ROE 下降 103bps 至

5.6%，有线电视板块 ROE 下降 41bps 至 2.7%。所选传媒类公司净利率
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