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二、说明、目录、图表目录

   2018 年上半年，全行业营业收入总规模达到 2,499.9 亿元，同比增长 17.5%。 增速相较前两

年有所放缓， 2016、 2017 年同期收入增速分别为 32.0%、 20.1%。 分板块看，互联网服务和

营销服务板块增速较高，分别同比增长 68.8%和 40.9%。传媒行业 1H15-1H18 营业收入及其增

速

   2018 年上半年全行业毛利率 31.4%，同比下降 206bps，整体延续小幅下滑的态势（去年同期

毛利率 33.5%，同比下降 106bps）。 分版块来看， 网络游戏板块毛利率依然最高，达到 56.4%

，同比增加 141bps。其他板块毛利率均同比下降，其中营销服务板块毛利率同比下降 430bps

，主要由于低毛利的网络营销业务收入占比提升所致；互联网服务板块毛利率同比下降

390bps，主要由于部分公司毛利率下滑幅度较大，其中暴风集团毛利率从1H17 的 20.2%下滑

到 1H18 的-4.7%。

   2018 年上半年，传媒板块净利润继续实现小幅增长，全行业实现净利润 336.6 亿元，同比增

长 5.3%。净利润增速较前两年大幅下滑，2016、2017 年同期净利润增速分别达 40.3%、25.0%

。 分版块来看，互联网服务板块净利润增速最高，同比增长 50.3%，主要由于东方财富、快

乐购等公司净利润增长带动； 影视动漫、营销服务板块亦表现不俗，同比分别增长 19.7%和

13.4%；而有线网络板块净利润同比下降 10.9%，板块个股业绩普遍下滑，仅东方明珠、华数

传媒录得增长。传媒行业 1H15-1H18 归母净利润及其增

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国传媒市场深度评估与未来前景预测报告》共五章。首

先介绍了中国传媒行业市场发展环境、传媒整体运行态势等，接着分析了中国传媒行业市场

运行的现状，然后介绍了传媒市场竞争格局。随后，报告对传媒做了重点企业经营状况分析

，最后分析了中国传媒行业发展趋势与投资预测。您若想对传媒产业有个系统的了解或者想

投资中国传媒行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.1章：国内外传媒产业发展现状及趋势分析

1.1全球传媒产业发展现状分析

1.1.1全球报纸产业发展分析



1.1.2全球电影产业发展分析

1.1.3全球移动互联网发展分析

1.1.4全球电子商务发展分析

1.1.5全球广告产业发展分析

1.2美国传媒产业发展状况

1.2.1美国传媒产业总体概况

1.2.2美国传统媒体产业发展状况

1.2.3美国新媒体产业发展状况

1.3英国传媒产业发展状况

1.3.1英国传媒产业总体概况

1.3.2英国传统媒体产业发展状况

1.3.3英国新媒体产业发展状况

1.4日本传媒产业发展状况

1.4.1日本传媒产业总体概况

1.4.2日本传统媒体产业发展状况

1.4.3日本新媒体产业发展状况

（1）因特网用户数量以及普及率

（2）手机市场发展情况

（3）社会化媒体

1.5全球传媒产业发展趋势分析

1.5.1电影

1.5.2有线电视

1.5.3数字杂志和报纸

1.5.4电子书

1.5.5游戏

1.6国内传媒产业发展现状及趋势分析

1.6.1产业总产值及增长情况

从数字经济发展整体现状看，全球数字经济规模持续扩张，占GDP 比重快速提升；融合型数

字经济的主体地位进一步巩固，在数字经济中的占比持续上升；美国数字经济规模排在全球

首位，已超10万亿美元，占GDP比重超58%，主要国家融合型数字经济占比普遍超过70%，少

数国家甚至达到90%；中国是全球第二大数字经济大国，呈现快速增长、规模庞大、潜力巨

大的特征，2016 年中国数字经济总量达到22.6万亿元，同比增长18.9%，增长速度位居全球前



列，数字经济占GDP 的比重为30.3%，低于全球其他主要国家。由此可见，中国的数字经济

仍有较大发展空间，随着互联网逐渐成为受众获取信息资讯和娱乐的主通道，互联网也已成

为全球传媒业发展的重要驱动力。

未来五年全球娱乐及媒体行业市场的复合年增长率为4.2%，由于全球政治经济形势不确定因

素的增加，传媒业的发展速度将会放缓，而中国仍将以两倍于全球的速度增长。中国稳定的

政治经济态势为传媒业营造了良好的发展环境，根据本传媒蓝皮书课题组的统计，2017年中

国传媒产业总规模达1万8966.7亿元人民币，较上年同比增长16.6%。2011～2017年中国传媒产

业总值与年增长率

1.6.2细分市场规模及增长情况

1.6.3传媒产业市场结构

1.6.4传媒产业形态表现

1.6.5国内传媒产业发展趋势分析

 

第2章：传统媒体产业发展现状及趋势分析

2.1报纸产业发展现状及趋势分析

2.1.1报纸产业发展规模分析

（1）报纸产业总体规模

（2）报纸出版发行规模

（3）报纸广告规模分析

2.1.2报纸发行市场竞争分析

（1）报纸发行市场概况

（2）都市类报纸区域竞争格局分析

（3）其他类别报纸市场分析

2.1.3报纸广告市场运行分析

（1）报纸广告市场概况

（2）报纸广告市场结构分析

2.1.4报纸产业发展趋势分析

（1）传媒环境变化对报业的影响

（2）报纸产业发展趋势分析

2.2图书产业发展现状及趋势分析

2.2.1图书产业发展概况

（1）图书出版总量



（2）图书出版政策解析

2.2.2图书产业发展规模

（1）出版社数量

（2）产业销售收入

（3）从业人员数量

（4）出版物发行网点

（5）图书进出口分析

（6）版权引进输出情况

2.2.3图书产业发展特征

（1）图书产业经营效益

（2）图书产业区域特征

（3）图书出版行业竞争格局

2.2.4图书出版行业发展趋势

（1）电子图书与传统图书并融

（2）图书成为奢侈品是趋势

2.3期刊产业发展现状及趋势分析

2.3.1期刊产业发展规模

（1）期刊出版规模

（2）期刊类群结构

（3）期刊销售和广告规模

2.3.2期刊发行市场竞争格局

（1）期刊市场概况

（2）时尚类期刊竞争格局

（3）汽车类期刊竞争格局

（4）财经类期刊竞争格局

（5）家居类期刊竞争格局分析

2.3.3期刊产业发展趋势分析

2.4广播音像产业发展现状及趋势分析

2.4.1广播产业发展现状及趋势分析

（1）广播产业发展规模

（2）广播产业受众市场分析

（3）广播广告经营分析



（4）广播产业发展特点

（5）广播收听市场分析

（6）广播市场竞争格局分析

（7）广播产业发展趋势分析

2.4.2音像产业发展现状及趋势分析

（1）音像产业发展规模

（2）不同类别音像载体出版情况

2.5电视产业发展现状及趋势分析

2.5.1电视产业发展规模分析

（1）电视产业基础

（2）电视节目时长

（3）电视产业规模

2.5.2电视市场收视特征分析

（1）收视量的变化趋势

（2）收视量的观众特征

（3）收视量的频道分布

（4）收视量的时段分布

（5）收视量的周天特征

2.5.3电视市场竞争趋势分析

（1）整体竞争格局

（2）频道竞争力差异

（3）受众市场竞争表现

2.5.4电视节目类型和收视特点调查

（1）各类型节目收视份额

（2）各类型节目收视特点

（3）电视收视竞争特点总结

2.5.5电视产业发展趋势分析

（1）3D电视需求旺盛

（2）电视新媒体发展步伐加快

2.6电影产业发展现状及趋势分析

2.6.1电影产业发展规模分析

（1）电影院线规模



（2）电影产量规模

（3）电影观众规模

（4）电影票房收入

（5）电影海外销售

2.6.2电影产业竞争格局分析

（1）区域竞争格局

（2）影片竞争格局

（3）国产与进口电影竞争格局

2.6.3电影产业发展趋势与前景

（1）电影产业发展趋势分析

（2）电影产业发展前景预测

 

第3章：新媒体产业发展现状及趋势分析

3.1数字媒体产业发展现状及趋势分析

3.1.1数字报纸发展分析

（1）数字报纸概念

（2）数字报纸价值分析

（3）数字报纸市场优劣势分析

（4）数字报纸市场发展规模

（5）数字报纸市场发展趋势

（6）数字报纸市场发展前景

3.1.2数字图书发展分析

（1）数字图书概念简介

（2）数字图书技术分析

（3）数字图书应用模式

（4）数字图书市场规模

（5）数字图书市场结构

（6）数字图书前景预测

3.1.3数字期刊发展分析

（1）数字期刊发展现状分析

（2）纸质期刊的数字化转型分析

（3）数字期刊发展前景预测



3.1.4数字广播/音像发展分析

（1）数字广播/音像发展现状分析

（2）数字广播/音像发展趋势分析

3.1.5数字电视发展分析

（1）数字电视用户规模

（2）数字电视市场结构

（3）数字电视发展趋势分析

3.1.6数字电影发展分析

（1）3D电影发展规模

（2）3D电影盈利能力

（3）3D电影发展契机

（4）3D电影发展前景

3.2网络媒体产业发展现状及趋势分析

3.2.1网络媒体产业发展分析

（1）网络媒体产业基本状况

（2）网络媒体产业细分市场情况

3.2.2网络媒体产业发展趋势分析

（1）网络媒体产业主要变化分析

（2）网络媒体产业发展趋势分析

3.3移动媒体产业发展现状及趋势分析

3.3.1移动媒体产业发展概况

（1）移动媒体市场规模

（2）移动媒体市场结构

3.3.2移动媒体产品与服务发展情况

（1）移动通信的发展

（2）移动搜索的发展

（3）移动微博的发展

（4）移动视频的发展

（5）移动游戏的发展

（6）移动购物的发展

3.3.3移动媒体发展趋势分析

（1）移动视频媒体潜力巨大



（2）户外新媒体资本时代结束

3.4新媒体与传统媒体融合及全媒体发展分析

3.4.1新媒体与传统媒体的融合发展分析

（1）新媒体与传统媒体融合的必然性分析

（2）美国传统媒体与新媒体融合的几种方式

（3）电视媒体与网络媒体融合发展现状分析

（4）传统媒体与新媒体融合发展趋势分析

3.4.2全媒体发展分析

（1）全媒体概念解析

（2）传统媒体选择全媒体战略的现实基础

（3）传统媒体实施全媒体战略的关键点

（4）全媒体战略风险分析

3.4.3全媒体发展趋势分析

（1）数字视频新媒体拥有广阔的发展前景和空间

（2）媒介融合由浅入深，从&ldquo;物理变化&rdquo;趋向&ldquo;化学变化&rdquo;

（3）媒介形态、终端及其生产更加专业、细分

 

第4章：中国传媒产业领先企业经营分析

4.1传统媒体产业领先企业经营分析

4.1.1北青传媒股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

4.1.2华闻传媒投资集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

4.1.3广东广州日报传媒股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析



（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

4.1.4上海新华传媒股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

4.1.5北方联合出版传媒（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

4.2新媒体产业领先企业经营分析

4.2.1华视传媒集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

4.2.2上海东方明珠（集团）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

4.2.3TOM集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

4.2.4分众传媒控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析



（4）企业经营优劣势分析

4.2.5北京航美传媒广告有限公司经营情况分析

（1）企业发展规模分析

（2）企业主营业务分析

（3）企业运营情况分析

（4）企业经营优劣势分析

 

第5章：传媒产业2020-2026年投资机会与建议

5.1传媒产业进入壁垒分析

5.2传媒产业投资环境变化

5.2.1信贷环境变化

（1）存款准备金率变化

（2）利率变化

（3）新增信贷变化

5.2.2金融支持政策

5.2.3传媒新股投融资概况

5.2.4传媒企业上市潮解读

5.3传媒产业投资机会分析

5.3.1影视产业仍存投资机会

5.3.2新媒体面临发展机遇

5.3.3整合与数字化利好出版业

5.4传媒产业投资建议

5.4.1继续发展影视业

5.4.2争当动漫行业领导者

5.4.3加大数字化出版投入

5.4.4适当加大广告投入
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图表3：2018年中国电影票房TOP20（单位：亿元）

图表4：全球高速无线网络设备产值（单位：亿美元）



图表5：2013-2018年全球移动社交网络用户规模（单位：亿户，%）

图表6：2018年全球网络广告市场规模（单位：亿美元，%）

图表7：2018年美国报纸广告收入（单位：百万美元）

图表8：近年美国总体图书销售收入（单位：百万美元，%）
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