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二、说明、目录、图表目录

        通过计算机多媒体软件可以将各类教材用动画或视频的形式清晰、直观、生动地展现在

学生面前，除了增加学生学习的兴趣，还可以通过互动的形式增加学生的动手能力和对教材

的理解程度，但以计算机为主要终端存在较大的空间和形式的局限，目前更多集中在课堂等

特定环境中。随着各类多媒体服务网络化程度的不断提升，以网络视频、动漫课件、网络游

戏等更丰富的形式，通过手机、平板电脑、电视等各类终端开展的多媒体教学将逐步扩展到

社会的各个角落。

        多媒体产业取得飞速发展需要借助&ldquo;融合&rdquo;的力量，纵观2017年多媒体产业在

三网融合和行业服务方面取得的进步，都是通过跨行业的合作来实现的。&ldquo;融合&rdquo;

将继续成为2018年，乃至于今后较长时期内多媒体产业发展的主题。跨行业的合作给我们带

来的不仅仅是新的技术、新的产品和新的服务，还会带来一次新的产业整合。传统电信、广

电、互联网、工农业生产、文化出版、科技教育等各个行业都会牵涉其中，各方的重新组合

会给我们熟悉的商业模式和产业发展思路带来很多改变，未来的多媒体产业值得我们拭目以

待。
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4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑



13.4.2 中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

13.5  市场的重点客户战略实施

13.5.1 实施重点客户战略的必要性

13.5.2 合理确立重点客户

13.5.3 重点客户战略管理

13.5.4 重点客户管理功能

 

第十四章 研究结论及建议

14.1  研究结论

14.2  建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议
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