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二、说明、目录、图表目录

         零售新时代下分享经济蓬勃发展，所有的母婴消费者既是买家同时也是卖家。母婴电商

可以利用用户群体的优势，&ldquo;宝妈们&rdquo;有了自己对产品的深入体验，对产品的口碑

、评价就是对母婴品牌的再次宣传与推广，社区、圈子、朋友圈，社交化是分享经济到来的

最好见证。  

        中国母婴市场无疑是块大蛋糕。公开资料显示，中国是仅次于美国的全球第二大孕婴童

产品消费大国。截至2019年末，中国母婴家庭群体规模将达到2.9亿，母婴行业市场规模将超

过3万亿元，并将以每年新增300亿元的规模高速推进。
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