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二、说明、目录、图表目录

   在不少传统内衣人眼中，内衣无非就是文胸、睡衣、保暖三大项。其实不然，就女士内衣，

就可以将其细分成n类，虽然有点夸大，却不为过。在女士内衣市场领域，其适龄人群非常庞

大，根据相关数据显示，中国人口结构中，女性人口超过6.5亿人。就内衣的穿着适龄人群看

，10-15岁的少女已经开始穿戴内衣，年龄在60岁以上的老年人多数也需穿戴内衣，因此在年

龄分层阶段，内衣的品类也是分层的，每个年龄层的所对应的不同的内衣。根据年龄层，可

以将内衣分为少女内衣、成熟女性的功能性内衣及老年内衣，这就是细分市场的其中之一。

   从中国的消费群体来说，青少年人这些年来已经发展成为占人口的大部分群体，对于少女型

的消费者来说，因为人口众多，所以市场的需求是非常大的。根据一些资料显示，一些品牌

在进入市场时，曾针对国内少女群体的消费习性做过调查，发现国内少女开始穿胸罩的年龄

，这些年逐渐趋于年轻化，因为生活水平的提高，少女现在的身高都比原来的提高许多，身

体发育也早一些。

   而在整体市场中，女式内衣占到了60%的比重，成为整个内衣行业的重中之重。与女性内衣

不同的是，我国的男士内衣品牌是伴随着国际品牌成长的，只是国外品牌是从塔尖做起，而

我国男性内衣的品牌则是从塔基做起。男性内衣市场一直处于&ldquo;冷僻&rdquo;的地位，尽

管国外的品牌如CK、FORBIDDEN等均开发了男性护肤内衣系列，国内的爱慕等也进入男性

内衣市场，然而针对男性内衣市场的开发一直是处于&ldquo;犹抱琵琶半遮面&rdquo;的状态。

    

1   

绿色环保型   

&ldquo;绿色&rdquo;内衣要求产品从原料生产到成品加工过程以及销售过程都符合环保标准。

      

2   

智能型   

智能型针织内衣不仅能提高产品的服用性及穿着的舒适感,还能满足人们在特定环境下的特殊

服用要求。       

3   

保健型   

保健内衣赋予人体健康、防病保健的功效。它利用微胶囊技术，将多种具有医用疗效的物质

通过印染、整理等方式，固定在纤维中形成保健纤维，由其制成的针织内衣在被穿用过程中

会慢慢释放保健物质，使穿着者享受到长期的辅助治疗疾病(如心脑血管病、慢性关节炎等)



的作用。       

4   

美体塑身型   

现代社会，女人除了注重自己的相貌外，身材窈窕也是毕生之追求。   

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国女性内衣产业发展现状与投资前景分析报告》共十四

章。首先介绍了中国女性内衣行业市场发展环境、女性内衣整体运行态势等，接着分析了中

国女性内衣行业市场运行的现状，然后介绍了女性内衣市场竞争格局。随后，报告对女性内

衣做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国女性内衣行业发展趋势与投资预测。您若想

对女性内衣产业有个系统的了解或者想投资中国女性内衣行业，本报告是您不可或缺的重要

工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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