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二、说明、目录、图表目录

 电暖器，可广泛用于住宅、办公室、宾馆、商场、医院、学校、火车车厢等移动供暖、简易

活动房等各类民用与公共建筑。集辐射与对流于一身，内部为高效能铝合金散热翼板，辐射

能力强、辐射面积大，采用电热膜为发热材料，它超大面积的黑晶镜面外观时尚，完全满足

了讲究居室装饰美观人群的苛刻要求。它主要是以远红外辐射和热对流的方式送暖。负离子

功能可以时时清新空气。此款电暖炉在底部还加装了四个轮子，充分考虑到大面积房子移动

的方便性。

市面上常见的电暖器主要有5种类型：反射式远红外线电暖器、暖风机、油汀式电暖器、欧式

快热炉和欧式电热汀。其中，&ldquo;小太阳&rdquo;式远红外线电暖器的优点是即插即热、价

格低廉，缺点是只能局部取暖。暖风机的优点是即插即热，并能整体取暖，缺点是取暖面积

较小，一般在浴室中使用。油汀式电暖器的优点是能持续取暖，缺点是升温较慢，一般用

于10－20平方米的房间内。欧式快热炉的优点是升温快，对流式加热，缺点是不保温，一般

用于25平方米的房间内。

目前我国电采暖仍以直热式电暖器为主，包括地板电热膜，地热缆等，并已在采暖市场上取

得了很大的销售成绩。

中企顾问网发布的《2020-2026年中国电暖气市场深度分析与投资前景报告》共十五章。首先

介绍了电暖气行业市场发展环境、电暖气整体运行态势等，接着分析了电暖气行业市场运行

的现状，然后介绍了电暖气市场竞争格局。随后，报告对电暖气做了重点企业经营状况分析

，最后分析了电暖气行业发展趋势与投资预测。您若想对电暖气产业有个系统的了解或者想

投资电暖气行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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