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二、说明、目录、图表目录

   根据数据显示，全球广告份额中，来自在线视频的广告收入从2011年的34亿美元增长至2017

年的229亿美元，预计2020年将达到455亿美元。在全球广告收入占比中也从2011年的1%增长

至2017年的5%，预计到2020年占比将达到8%。新媒体行业蓬勃发展。  

   我国2016年视频平台付费会员数约6,130万，付费收入约109亿元；估计2017年网络视频付费

用户为8,094万，付费市场规模150.5亿元，同比增长38%。根据报告显示，2017年三大互联网

视频平台占用户在所有互联网视频平台上花费的时间约为73.8％。三大视频APP月活情况

（2018.3）数据来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国在线视频广告产业发展现状与未来前景预测报告》共

十一章。首先介绍了中国在线视频广告行业市场发展环境、中国在线视频广告整体运行态势

等，接着分析了中国在线视频广告行业市场运行的现状，然后介绍了中国在线视频广告市场

竞争格局。随后，报告对中国在线视频广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国在

线视频广告行业发展趋势与投资预测。您若想对在线视频广告产业有个系统的了解或者想投

资在线视频广告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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在线视频行业的收入来源主要有三种，广告收入、内容版权分销和视频增值服务。广告收入

，也就是视频网站通过接收广告主的广告投放费用而得到的收入，常见创建的形式有贴片广

告、角标、贴标、定制贴标、暂停广告等方式。广告收入是目前各大网络视频平台最传统的

和最主要的营收形式。

根据2011-2015年中国在线视频行业收入构成中，广告收入占比最高，2015年占比为59.7%，预

计到2019年为45.1%，仍将是视频网站最重要的收入来源。而来源于内容版权分销和视频增值

服务（主要为会员服务）的收入占比都相对较低，但是近年付费模式崛起，视频增值服务收

入占比随之逐年提升，2011年占比为3.4%，2015年已经达到13.1%，预计2019年可以达到38.4%

。

根据统计，虽然2011-2015年中国在线视频广告市场规模维持在50%的高水平增速，但是根据



中企顾问网的统计，2016年中国在线视频广告市场规模达到319.5亿元，同比增速降低至37.1%

；同时预测未来几年内中国在线视频广告市场规模同比增长率将不断下降，至2019年仅

为18.67%。由此可见，视频企业进行战略调整、优化收入结构和寻找新的具有持续性的收入

增长方式迫在眉睫。中国在线视频广告市场规模预测数据来源：公开资料整理中国在线视频

行业移动广告规模预测数据来源：公开资料整理

第三节 2020-2026年中国在线视频广告业盈利预测分析

 

第十一章 2020-2026年中国在线视频广告投资机会与风险分析

第.一节 2020-2026年中国在线视频广告投资机会分析

一、中国互联网拥有巨大的资本机遇

二、网络广告公司资本运作频繁凸显行业价值

第二节 2020-2026年中国在线视频广告投资风险分析

一、流量之争引发网络广告市场风险思考

二、网络广告市场风险分析

第三节2020-2026年中国互联网广告投资建议

 

图表目录：

图表 2014-2017年工业增加值及其增长率

图表 2009-2017年中国移动互联网投资规模变化情况

图表 2009-2017年中国移动互联网投资阶段分布情况

图表 中国移动互联网投资地域分布情况

图表 中国移动互联网产业投资细分领域分布情况（按案例数）

图表 2006-2017年中国在线视频行业广告收入

图表 2014-2017年中国网络在线视频广告市场规模情况

图表 2014-2017年中国网络在线视频广告市场规模情况

图表 2020-2026年中国网络视频广告收入预测

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202006/168142.html

http://www.cction.com/report/202006/168142.html

