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二、说明、目录、图表目录

       随着 App 几乎成为各行各业所有消费业务日益重要的渠道，我们看到，Google Play 和 iOS 

应用商店中的 App 数量已经超过了 600万。因此，App 营销，特别是 App 商店优化和付费用

户获取，对于那些希望有所作为的竞争者来说已变得越发重要。2017 年用户的 App 下载量比

2015 年高 60%。这相当于世界上每个人每月下载近 2 款 App。  2015-2017年全球App下载总量

走势图资料来源：APP ANNIE

       Google Play、iOS 应用商店和第三方 Android 商店的总消费额在过去两年翻了一番还多，

达到 860 多亿美元。智能手机和 App 在发展中经济体的广泛普及，以及 App 在成熟市场中消

费额占比的增加，都将推动消费额的增长。2015-2017年全球APP商店消费总额走势图资料来

源：APP ANNIE

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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