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二、说明、目录、图表目录

       与欧美、日本等发达国家的市场相比，现阶段该行业在国内的发展仍处于相对初始阶段，

并且呈现出行业发展极为零散、产品差异化程度不明显、品类单一、中高端产品尚属空白、

重生产（环节）轻消费（环节）等特征，但是较之西方开放的思想观念，国内对情趣文化还

处于相对保守封闭阶段，消费者对产品接受度有待提升、对产品的认知也有待改善。这也反

应出国内成人用品市场尚有较大提升空间的判断。       我国成人用品产业发展特征          资料来

源：中企顾问网整理

       近几年，我国成人用品行业随着出口维持高位和国内市场需求火爆，国内成人用品企业产

能不断扩大。2011-2019年中国成人用品行业产品产量情况     年份   避孕套产量：亿个   避孕药

产量：吨   情趣产品产量：亿件       2011年   60.6   114.3   9.64       2012年   66.2   181.7   12.76       2013

年   74.9   195.3   15.48       2014年   85.3   299.9   20.18       2015年   78.5   483.1   28.16       2016年   75.4  

638.9   30.89       2019年   84.8   650.2   44.73   资料来源：中企顾问网整理

       《2020-2026年中国成人用品市场深度分析与战略咨询报告》由中企顾问网公司领衔撰写，

在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经

济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的最新

行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资

料。

       报告揭示了成人用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国成人用品行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国成人用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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性观念开放打开需求空间,资本涌入丰富消费生态,消费需求将进一步扩大,情趣用品行业正在

从启动期过渡到爆发周期。
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