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二、说明、目录、图表目录

   随着我国人民生活水平的提高和老龄人口的日渐增多，老年人对各方面的要求也越来越严格

。2012年国内60岁以上的老人已达1.45亿，占总人口的11%，而且以后每年将以3.3%的速度增

加，中国老年人用品市场份额将上升至2万亿元，因此，老年用品消费已出现了庞大的市场需

求。而且随着我国生活水平的不断提高，中老年朋友的生活观点也不断的改变，以前舍不得

花，把钱都一点一点的攒起来，而如今的消费市场部，老年人占了很大一部分，特别是在医

疗保健、食品、服装、旅游、娱乐、养老等。老年朋友们花钱买健康、买年轻、买舒适、买

享受，己慢慢随着时代在不断的发展。对健康方面的消费需求更是占了主导地位。怎样让老

人安度晚年，使残疾人克服自身缺陷，使病人减轻病痛，享受健康人的生活，已成为人们非

常关注、急待投资的重点。因此，老残病人用品经营的市场前景非常广阔。并且，老年人正

在逐步抛弃&quot;重积蓄、轻消费&quot;、&quot;重子女、轻自己&quot;的传统观念，花钱买

健康，花钱买潇洒正成为现代老人的时尚追求。  

   1996年我国颁布的《中华人民共和国老年人权益保障法》中明确规定，国家鼓励、扶持社会

组织或个人兴办老年用品、老年福利院等老龄产业。以后，更是把发展老年事业，当做保障

社会和谐的重中之重来做。而如此大的老年人用品需求市场，如今市场上真正提供齐全的老

年人用品店是相当少，根据调查了解到中老年朋友们要想在老年人用品实体店想要买到一款

合适的用品是相当难的。而往往是通过儿女、朋友介绍等途径来购买。因此我们老年人用品

市场还有待开发，而且呢，这些产品需从老年人需求特点出发，真正做到实在、好用。需具

备一定的创新理念，但操作不能过于复杂，因为老年朋友们大多在听力、视力、动作灵敏度

稍差。
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图表：我国老年用品不同类型企业占比情况

图表：智能座便器企业排行

图表：我国老花镜生产企业排名

图表：我国按摩器生产企业（部分）

图表：我国老年用品不同规模企业占比情况
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图表：2016-2019年我国医药类产业产成品生产情况

图表：中国保健品市场需求分析
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