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二、说明、目录、图表目录

       2019年1-4月我国体育用品行业出口交货值累计172.9亿元，同比增长3.2%。今年来，随着

我国体育用品企业纷纷扩大海外市场，我国体育用品出口额将保持稳定增长。2013-2019年体

育用品行业交货值从520.3亿元增至568.7亿元，年均复合增长率为2.25%。  

       2019年我国体育用品行业实现主营业务收入1484.9亿元，同比增长6.3%。在国家政策大力

支持引导下，体育用品行业将有望实现快速发展。预计到2020年我国体育用品行业收入规模

将达1817亿元，预测到了到2022年我国体育用品行业收入规模将进一步突破2000亿元，达到

了2005.14亿元。
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