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二、说明、目录、图表目录

 2017年我国瓶（灌）装水制造行业销售收入近1500亿元，净利润突破160亿元。预测，2019年

我国瓶（灌）装水制造行业销售收入将达1539亿元。到2020年我国瓶（灌）装水制造行业销

售收入接近2000亿元。2017-2021年中国瓶（灌）装水制造行业销售收入走势

中企顾问网发布的《2020-2026年中国瓶装水市场深度分析与投资前景评估报告》共十五章。

首先介绍了瓶装水行业市场发展环境、瓶装水整体运行态势等，接着分析了瓶装水行业市场

运行的现状，然后介绍了瓶装水市场竞争格局。随后，报告对瓶装水做了重点企业经营状况

分析，最后分析了瓶装水行业发展趋势与投资预测。您若想对瓶装水产业有个系统的了解或

者想投资瓶装水行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章瓶装水相关概述

第.一节瓶装水分类

一、天然矿泉水

二、纯净水

三、天然水

四、矿物质水

第二节瓶装水的饮用和包装

一、瓶装水包装材料PET

二、瓶装水包装的轻质化

三、瓶装水质与包装材料

 

第二章全球瓶装水市场发展现状分析

第.一节国际瓶装水市场营运概况

一、全球瓶装水消费总量分析

二、全球瓶装水人均消费量分析

三、全球首个禁瓶装水法令颁布



四、瓶装水消费对环境的影响分析

五、饮用水包装安全与环境问题解决对策

第二节美国瓶装水市场发展现状分析

一、美国瓶装水市场消费总量分析

二、美国瓶装水市场人均消费量分析

三、美国瓶装水市场规模分析

四、美国饮料行业消费结构分析

五、美国瓶装水逐步替代自来水

第三节日本瓶装水市场发展现状分析

一、日本瓶装水市场消费总量分析

二、日本瓶装水市场人均消费量分析

三、日本瓶装水市场规模分析

四、日本高龄消费者偏好瓶装水

第四节法国瓶装水市场发展现状分析

一、法国瓶装水市场消费总量分析

二、法国瓶装水市场规模分析

第五节全球主要瓶装水市场监管法规分析

一、主要国际瓶装水协会简介

二、美国瓶装水市场监管体制分析

三、加拿大瓶装水市场监管法规分析

四、欧盟瓶装水市场监管法规分析

 

第三章中国瓶装水行业发展环境分析

第.一节中国瓶装水行业政策环境分析

一、历年中国瓶装水市场监管法规

二、包装饮用水行业自律公约

三、城市饮用水水源地环境保护规划出台

四、中国苏打水和功能水标准缺失

第二节中国饮用水行业经济和社会环境分析

一、中国GDP增长情况分析

二、工业经济发展形势分析

三、社会固定资产投资分析



四、全社会消费品零售总额

五、全国居民收入增长分析

六、中国人口环境情况分析

七、中国居民饮料消费价格

第三节中国饮料行业发展现状分析

一、中国饮料行业发展概况

二、中国软饮料产量情况分析

三、中国饮料行业企业数量分析

四、中国饮料销售收入分析

五、中国饮料利润总额分析

 

第四章中国瓶装水产业运行态势分析

第.一节中国瓶装水行业发展态势分析

一、中国瓶装水商业史

二、中国瓶装水市场销量分析2013-2017年中国瓶（灌）装水零售量增长走势

三、中国瓶装水市场品牌份额分析

第二节中国瓶装水市场竞争现状分析

一、中国瓶装水市场竞争格局分析

二、中国瓶装水行业梯队分析

三、中国瓶装水争夺市场

四、中国瓶装水的优质水源地竞争分析

第三节中国瓶装水天然矿泉水市场分析

一、中国天然矿泉水市场概述

二、国外天然矿泉水占比高

三、我国天然矿泉水具备良好消费基础

四、其他瓶装水向纯净水的升级已完成

第四节中国主要品牌瓶装水企业发展动态分析

一、雀巢高端气泡水和大众水双轮驱动

二、达能构建国际与地方品牌双层体系

三、华润怡宝地域扩张造就行业龙头

四、泉阳泉布局全国扩张战略

第五节中国瓶装饮用水市场营销现状分析



一、瓶装饮用水市场营销特性

二、瓶装饮用水销售的主要线路

三、瓶装水龙头企业营销策略比较

第六节中国瓶装水市场存在的问题及对策分析

一、瓶装水标签有待规范

二、瓶装水产业亟需加强监管

 

第五章中国矿泉水市场发展现状分析

第.一节矿泉水相关简释

一、矿泉水简介

二、矿泉水的类型

三、矿泉水的特点

四、矿物质水和矿泉水的区别

五、矿泉水适应人群及范围

第二节中国矿泉水资源开发情况分析

一、中国矿泉水资源开发利用状况分析

二、透视北京饮用天然矿泉水资源情况

三、长白山天然矿泉水资源保护及开采战略剖析

四、广州矿泉水开采存在的主要问题

第三节中国矿泉水行业运行概况

一、发达国家矿泉水产品发展特点

二、中国矿泉水行业发展概况

三、矿泉水新标准影响分析

四、中国矿泉水市场规模分析

五、中国矿泉水知名品牌分析

六、中国矿泉水生产区域集中度分析

七、中国矿泉水品牌竞争格局分析

第四节中国高端矿泉水市场竞争态势分析

一、矿泉水高端市场品牌竞争分析

二、中国高端矿泉水市场竞争加剧

三、中国高端矿泉水行业特征及存在问题

四、中国高端矿泉水面临的挑战及对策



第五节中国高端矿泉水品牌竞争动态分析

一、杭州高端矿泉水市场竞争激烈

二、昆仑山雪山矿泉水连接斯诺克

三、农夫山泉跟进高端天然矿泉水市场

四、西藏5100瞄向全球高端矿泉水领先品牌

第六节中国主要地区矿泉水行业分析

一、吉林长白山天然矿泉水产业发展现状分析

二、黑龙江五大连池矿泉水发展现状分析

三、贵州矿泉水产业发展概况

四、拉萨市饮用天然矿泉水行业研究

五、溴酸盐限量新规为四川矿泉水发展提供良机

六、青海省矿泉水行业亟需加大开发力度

七、兰州矿泉水开发利用情况

第七节中国矿泉水产业发展面临的挑战及对策分析

一、中国矿泉水产业发展存在的问题

二、中国矿泉水产业发展的制约因素解析

三、中国与欧盟在矿泉水质量保证方面的差距

四、中国矿泉水产业有待政策扶持

五、中国矿泉水产业发展的建议

 

第六章中国其它瓶装水市场发展现状分析

第.一节2019年中国功能水市场发展现状

一、功能水产品简介

二、中国功能水行业发展概况

三、中国功能水市场销售规模

四、功能离子水市场发展分析

五、中国功能水行业发展趋势

第二节2019年中国瓶装水细分市场分析

一、中国纯净水市场发展现状分析

二、中国苏打水市场发展现状分析

三、瓶装水细分市场市场发展策略

四、中国瓶装水细分市场发展趋势



 

第七章中国瓶装水行业供给分析

第.一节中国瓶装水产量统计分析

一、中国瓶装水产量分析

二、中国各区域瓶装水产量

三、瓶装水产量集中度分析

第二节中国华北地区瓶装水产量分析

一、华北地区瓶装水产量情况

二、北京市瓶装水产量情况

三、天津市瓶装水产量情况

四、河北省瓶装水产量情况

五、山西省瓶装水产量情况

六、内蒙古瓶装水产量情况

第三节中国东北地区瓶装水产量分析

一、东北地区瓶装水产量情况

二、辽宁省瓶装水产量情况

三、吉林省瓶装水产量情况

四、黑龙江瓶装水产量情况

第四节中国华东地区瓶装水产量分析

一、华东地区瓶装水产量情况

二、上海市瓶装水产量情况

三、江苏省瓶装水产量情况

四、浙江省瓶装水产量情况

五、安徽省瓶装水产量情况

六、福建省瓶装水产量情况

七、江西省瓶装水产量情况

八、山东省瓶装水产量情况

第五节中国华中地区瓶装水产量分析

一、华中地区瓶装水产量情况

二、河南省瓶装水产量情况

三、湖北省瓶装水产量情况

四、湖南省瓶装水产量情况



第六节中国华南地区瓶装水产量分析

一、华南地区瓶装水产量情况

二、广东省瓶装水产量情况

三、广西区瓶装水产量情况

四、海南省瓶装水产量情况

第七节中国西南地区瓶装水产量分析

一、西南地区瓶装水产量情况

二、重庆市瓶装水产量情况

三、四川省瓶装水产量情况

四、贵州省瓶装水产量情况

五、云南省瓶装水产量情况

六、西藏区瓶装水产量情况

第八节中国西北地区瓶装水产量分析

一、西北地区瓶装水产量情况

二、陕西省瓶装水产量情况

三、甘肃省瓶装水产量情况

四、青海省瓶装水产量情况

五、新疆区瓶装水产量情况

 

第八章2013-2019年中国瓶装水制造所属行业数据监测分析

第.一节2013-2019年中国瓶装水制造行业规模分析

一、企业数量增长分析

二、资产规模增长分析

三、销售规模增长分析

四、利润规模增长分析

第二节2013-2019年中国瓶装水制造行业成本费用分析

一、销售成本统计

二、主要费用统计

第三节2013-2019年中国瓶装水制造行业运营效益分析

一、偿债能力分析

二、盈利能力分析

三、运营能力分析



 

第九章2013-2019年中国瓶装水行业区域运营分析

第.一节2013-2019年中国瓶装水行业区域发展状况分析

一、东北地区瓶装水制造行业发展分析

二、华北地区瓶装水制造行业发展分析

三、华东地区瓶装水制造行业发展分析

四、华中地区瓶装水制造行业发展分析

五、华南地区瓶装水制造行业发展分析

六、西南地区瓶装水制造行业发展分析

七、西北地区瓶装水制造行业发展分析

第二节2013-2019年瓶装水主要省市发展状况分析

一、浙江省瓶装水行业发展分析

二、广东省瓶装水行业发展分析

三、山东省瓶装水行业发展分析

四、天津市瓶装水行业发展分析

五、辽宁省瓶装水行业发展分析

 

第十章中国瓶装水市场消费者调研分析

第.一节中国瓶装饮用水主要消费市场分析

一、北京市瓶装水消费调查分析

二、天津市瓶装水消费调查分析

三、太原市瓶装水消费调查分析

四、哈尔滨市瓶装水消费调查分析

五、长春市瓶装水消费调查分析

六、沈阳市瓶装水消费调查分析

七、大连市瓶装水消费调查分析

八、济南市瓶装水消费调查分析

九、青岛市瓶装水消费调查分析

十、南京市瓶装水消费调查分析

十一、苏州市瓶装水消费调查分析

十二、上海市瓶装水消费调查分析

十三、杭州市瓶装水消费调查分析



十四、宁波市瓶装水消费调查分析

十五、福州市瓶装水消费调查分析

十六、厦门市瓶装水消费调查分析

十七、合肥市瓶装水消费调查分析

十八、南昌市瓶装水消费调查分析

十九、郑州市瓶装水消费调查分析

二十、长沙市瓶装水消费调查分析

二十一、武汉市瓶装水消费调查分析

二十二、广州市瓶装水消费调查分析

二十三、深圳市瓶装水消费调查分析

二十四、佛山市瓶装水消费调查分析

二十五、南宁市瓶装水消费调查分析

二十六、海口市瓶装水消费调查分析

二十七、成都市瓶装水消费调查分析

二十八、重庆市瓶装水消费调查分析

二十九、昆明市瓶装水消费调查分析

三十、西安市瓶装水消费调查分析

第二节中国消费者饮水调查情况分析

一、中国消费者饮料消费偏好调查

二、中国消费者用水习惯调查

三、中国瓶装水消费者消费结构调查

四、中国瓶装水消费者购买影响因素调查

 

第十一章2012-2019年中国未加糖或其他甜物质及未加味的水进出口数据监测分析

第.一节2012-2019年中国未加糖或其他甜物质及未加味的水进口数据分析

一、进口数量情况

二、进口金额情况

三、进口来源分析

四、进口均价分析

第二节2012-2019年中国未加糖或其他甜物质及未加味的水出口数据分析

一、出口数量情况

二、出口金额情况



三、出口流向分析

四、出口均价分析

 

第十二章2012-2019年中国加味加糖或其他甜物质的水进出口数据监测分析

第.一节2012-2019年中国加味加糖或其他甜物质的水进口数据分析

一、进口数量情况

二、进口金额情况

三、进口来源分析

四、进口均价分析

第二节2012-2019年中国中国加味加糖或其他甜物质的水出口数据分析

一、出口数量情况

二、出口金额情况

三、出口流向分析

四、出口均价分析

 

第十三章中国重点瓶装水企业经营分析

第.一节杭州娃哈哈集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业竞争优势分析

六、企业发展战略分析

第二节达利食品集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业竞争优势分析

第三节农夫山泉股份有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析



三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业竞争优势分析

第四节华润怡宝饮料(中国)有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业发展战略分析

第五节统一企业中国控股有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业发展战略分析

第六节康师傅控股有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业竞争优势分析

第七节四川蓝剑饮品集团有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业竞争优势分析

第八节深圳市景田食品饮料有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析



五、企业竞争优势分析

第九节广东加多宝饮料食品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

五、企业竞争优势分析

第十节西藏水资源有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业竞争优势分析

第十一节上海雀巢饮用水有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

第十二节可口可乐（中国）投资有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业竞争优势分析

第十三节云南大山饮品有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业营销网络分析

五、企业竞争优势分析

第十四节广西巴马丽琅饮料有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析



四、企业营销网络分析

五、企业发展战略分析

第十五节广州屈臣氏食品饮料有限公司

一、企业发展基本情况

二、企业主要产品分析

三、企业经营情况分析

四、企业竞争优势分析

 

第十四章2020-2026年中国瓶装水行业发展前景预测分析

第.一节2020-2026年中国瓶装水行业发展前景分析

一、中国瓶装水品牌集中化趋势分析

二、2020-2026年中国瓶装水产量预测

三、2020-2026年中国瓶装水行业销售规模预测

四、2020-2026年中国瓶装水行业盈利能力预测

第二节2020-2026年中国矿泉水行业发展趋势分析

一、未来中国矿泉水消费趋势分析

二、中国矿泉水水质和产品品质动向分析

三、2020-2026年中国矿泉水市场规模预测

第三节2020-2026年中国瓶装水行业投资风险分析

一、替代风险

二、水质风险

三、竞争风险

四、渠道风险

第四节2020-2026年中国瓶装水行业投资策略分析

一、中国瓶装水新进入者经营策略分析

二、中国瓶装水行业品牌开发策略

三、中国瓶装水行业渠道开发策略

 

第十五章瓶装水企业制定&ldquo;十三五&rdquo;发展战略研究分析（）

第.一节&ldquo;十三五&rdquo;发展战略规划的背景意义

一、企业转型升级的需要

二、企业强做大做的需要



三、企业可持续发展需要

第二节&ldquo;十三五&rdquo;发展战略规划的制定原则

一、科学性

二、实践性

三、前瞻性

四、创新性

五、全面性

六、动态性

第三节&ldquo;十三五&rdquo;发展战略规划的制定依据

一、国家产业政策

二、行业发展规律

三、企业资源与能力

四、可预期的战略定位

第四节&ldquo;十三五&rdquo;战略规划主要的分析工具

一、PEST分析

二、SCP模型

三、SWOT分析

四、波特五力模型

五、价值链分析

六、7S分析

七、波士顿矩阵分析（）

八、战略群体分析法

九、核心竞争力分析

十、三层面论分析

十一、行业生命周期分析

十二、委托代理理论
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