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二、说明、目录、图表目录

   全食超市以有机生鲜经营为主，而有机食品由于种植工艺较为复杂、供应稀缺，价格平均通

常比非有机食品高出20%-30%左右，所以全食的目标客户要求为相对偏高收入客群。所以全

食超市一般偏好开设在经济发达的大中型城市，在较偏僻地区和商业成熟度低的地区开店较

少。所辐射区域内存在一定比例且收入水平较高的居民群体为全食选址核心，而非由区域内

整体客群密度单一指标决定。也与高收入与高知识群体占比较高为选址条件。全食超市允许

超市经理可以根据门店所在地区的特色和饮食习惯的不同，自行采购一部分当地食品。 

   截至2017年，全食超市业务已经覆盖美国全境、加拿大、墨西哥等市场，营业收入达160.30

亿美元，净利润为2.45亿美元，截至2017年7月门店数量达456家，其中美国42个州444家门店，

加拿大13家门店，英国9家门店。同时，全食超市已经形成不同定位的三大超市品牌体系，并

以生鲜食品与熟食品类为主打。主要食品组成图

数据来源：公开资料整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国全食超市行业分析与投资可行性报告》共十章。首先

介绍了中国全食超市行业市场发展环境、全食超市整体运行态势等，接着分析了中国全食超

市行业市场运行的现状，然后介绍了全食超市市场竞争格局。随后，报告对全食超市做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国全食超市行业发展趋势与投资预测。您若想对全食超

市产业有个系统的了解或者想投资中国全食超市行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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第三章 2012-2019年中国全食超市行业市场运行现状分析

食品安全上：为了保证产品质量且应对供应商分散化的问题，全食超市在供应链连全流程环

节进行严格的监督审批把控：商品进场前，全食超市针对每家供应商都进行审批和调研，并

针对每批次生鲜食品可操作性较强的质量控制检查表；在门店销售和售后方面，全食超市分

别建立了与超市员工息息相关的检查制度以及事后的召回制度，分别实现了事中和事后的监

督与反馈强化。全食超市大规模及分散采购比例图

数据来源：公开资料整理
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