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二、说明、目录、图表目录

        可穿戴设备近两年受到热捧，智能眼镜、智能手表以及智能腕带的销量将达到1000万件，

带来30亿美元的收入。此外，由于摩尔定律和规模经济的影响，加之智能设备差异化竞争的

需求，2014年坚固耐用适合外场工作环境使用的电子设备将渐趋普及，价格也将不断下降。
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