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二、说明、目录、图表目录

      干电池是一种伏打电池，利用某种吸收剂（如木屑或明胶）使内含物成为不会外溢的糊状

。常用作手电筒照明、收音机等的电源。我国干电池技术经过多年发展，其比能量、循环寿

命、高低温适应性等问题已有所突破。目前我国正逐渐缩小与国际领先技术的差距，在部分

核心技术方面已达到国际水平，并且越来越多地进入国际市场。干电池是一种以糊状电解液

来产生直流电的化学电池（湿电池则为使用液态电解液的化学电池），大致上分为一次电池

及二次电池两种，是日常生活之中为普遍使用，以及轻便的电池。它们可以使用于很多电器

用品上。常见的干电池为锌锰电池（或称碳锌电池）。干电池属于化学电源中的原电池，是

一种一次性电池。因为这种化学电源装置其电解质是一种不能流动的糊状物，所以叫做干电

池，这是相对于具有可流动电解质的电池说的。

      干电池不仅适用于手电筒、半导体收音机、收录机、照相机、电子钟、玩具等，而且也适

用于国防、科研、电信、航海、航空、医学等国民经济中的各个领域，十分好用。干电池的

应用非常广泛，在每个家庭中需要用到电池的地方非常多，例如遥控器，剃须刀，玩具车，

钟表，无线键盘鼠标等等，必须依赖干电池。而传统的干电池虽然用起来方便，但是属于一

次性产品，无法循环使用，而市面上的可充电电池充电时间长，还需要配备专用充电器。

      环保和节能是&ldquo;十三五&rdquo;我国环保行动的首要任务。新型电池工业现已成为全

球经济发展的一个新热点，已经在电子信息、环境保护等重大技术领域中发挥举足轻重的作

用。自2009年以来，中国已连续发生30多起重特大重金属污染事件。对于重金属污染的高发

态势，国家全面启动《重金属污染防治&ldquo;十三五&rdquo;计划》，从快地处置重金属问题

。我国首条无铅环保锌锰干电池生产线在云浮市绿量电池材料科技有限公司投产运行。这种

环保电池将有害金属铅的含量由0.35%-0.80%降至0.004%以下，将镉的含量由0.03%-0.06%降

至0.002%以下，完全满足了以欧盟为代表的发达国家禁止使用有害物质和销售含有有害物质

的电子电气设备和电池的环保指令要求，产品的放电、防漏、贮存等各项性能指标均符合国

家标准对锌锰干电池的要求。该项目在干电池绿色环保方面有了很大突破。

      干电池行业发展至今，原有市场十分成熟并隐隐透出下滑的趋势，在与环保主题较为不一

致的电池产品领域，其市场规模也将被进一步压制。
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