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二、说明、目录、图表目录

   截至2019年8月末，我国近1300家企业取得食品添加剂生产许可证。我国目前允许使用的食

品添加剂超过2000种，各种食品添加剂在原料、技术、工艺等方面千差万别，因此食品添加

剂行业总体上比较分散，中小企业众多，但是部分细分品种、细分行业集中度很高。从国际

经验来看，规模化、集约化、效益化是食品添加剂行业的发展方向。

   2010年-2015年，我国食品添加剂产量及销售收入逐年稳定增长。 2015年产量达到1050万吨，

较2014年同比增长9.6%。地区的生产销售情况侧面反映出我国食品添加剂行业近年的健康发

展。 2017年江西省食品添加剂产量达到22.8万吨，同比2016年增长14%；销售收入21.5亿元，

同比增长6%。此外，江苏连云港口岸、浙江衢州口岸， 2017年1-9月分别出口食品添加剂5.03

万吨、 1.6万吨；同比分别增长5.15%及18.93%，出口势头强劲。

   随着人口增长和国民收入水平提高，我国食品制造业营业收入稳步增长，从2011年的1.39万

亿元上升至2016年的2.34万亿元，年均复合增长率达到9.11%。预计2019年将达到24795亿元。

随着消费升级向纵深发展，健康食品越来越受到消费者的青睐，酸奶（特别是常温酸奶）、

植物蛋白饮料作为高蛋白、易吸收的健康、便利的食品销量持续快速增长。2011-2016年，我

国酸奶销售额从390亿元增长到1010亿元，年均复合增长率达到20.96%，常温酸奶的销售额从7

亿元增长至200亿元，年复合增长率超过95%。2013-2018年中国食品制造业收入走势

   食品添加剂是现代食品工业的重要发展，是精细化工行业中的重要组成部分之一。 食品生

产企业使用食品添加剂来达到防止食品变质、改善食品感官（增香增色等）、保持营养等目

的。食品添加剂包括人工合成物质和天然物质，目前我国食品添加剂有23个类别， 2000多个

品种，其中食品用香料为1870种，加工助剂达468种，具体类别包括防腐剂、香料、甜味剂、

着色剂、护色剂、抗氧化剂、增味剂等。全球范围来看，全球使用的食品添加剂有14000多种

，直接使用的有4000多种。

   我国食品添加剂生产企业主要集中在东部沿海地区。 2017年我国食品添加剂规模以上企业

数量达到983家，较上年增加28家。按地区来看， 我国食品添加剂生产企业主要集中在东部沿

海地区，其中江苏、广东、山东、浙江、河南为全国生产企业数量前五省份，企业总数约占

全国生产企业的50%。2012-2017年我国食品添加剂行业规模以上企业数量情况

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国食品添加剂及配料市场评估与投资策略报告》共二十

二章。首先介绍了中国食品添加剂及配料行业市场发展环境、食品添加剂及配料整体运行态

势等，接着分析了中国食品添加剂及配料行业市场运行的现状，然后介绍了食品添加剂及配

料市场竞争格局。随后，报告对食品添加剂及配料做了重点企业经营状况分析，最后分析了

中国食品添加剂及配料行业发展趋势与投资预测。您若想对食品添加剂及配料产业有个系统



的了解或者想投资中国食品添加剂及配料行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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二、我国营养强化剂行业发展状况透析

第三节 我国氨基酸行业发展综述

一、中国蛋氨酸市场发展概况

二、中国赖氨酸进出口情况

三、近年来特种氨基酸市场呈现稳步上升局面

第四节 我国维生素行业发展状况

一、我国维生素出口状况回顾

二、我国维生素市场状况分析

三、我国维生素市场发展态势

第五节 我国营养强化剂产业存在的问题和对策

一、我国营养强化剂标准不适应产业发展

二、本土企业发展不均衡影响竞争力

三、恶性竞争扰乱行业发展秩序

四、加强行业内部沟通与合作

第六节 营养强化剂未来发展前景及趋势

一、我国营养强化剂的发展方向

二、中国蛋氨酸市场预测分析

三、中国赖氨酸市场预测分析

四、我国维生素行业未来发展格局

 

第十一章 甜味剂行业发展分析



第.一节 甜味剂概述

一、甜味剂的定义与来源

二、甜味剂主要种类介绍

三、常使用的人工合成甜味剂

第二节 甜味剂行业发展分析

一、中国甜味剂产业发展概况

二、饲料甜味剂研究状况解读

三、甜味剂的未来发展趋向

四、饲料甜味剂发展趋势及前景解析

第三节 高倍甜味剂

一、高倍甜味剂产品的性价比分析

二、高倍甜味剂的安全性

三、我国高倍甜味剂发展状况剖析

四、高倍甜味剂取代蔗糖的前景展望

第四节 复合甜味剂

一、复合甜味剂的定义、作用与必要性

二、我国复合甜味剂的主要特征

三、复合甜味剂的开发技术

四、我国复合甜味剂的发展状况分析

五、我国复合甜味剂生产应用改进的主要措施

第五节 木糖醇行业的发展

一、木糖醇主要应用范围

二、我国木糖醇行业发展进程分析

三、我国木糖醇生产基本工艺介绍

四、我国木糖醇工业未来的发展道路

 

第十二章 防腐剂行业发展分析

第.一节 防腐剂概述

一、防腐剂的定义

二、天然防腐剂的主要种类

三、化学类食品防腐剂的主要种类

四、我国食品防腐剂使用范围



第二节 防腐剂行业发展分析

一、我国防腐剂的研发应用概况

二、防腐剂、抗氧化剂行业发展概况

三、我国必须加大复合防腐保鲜剂的研发力度

四、提高防腐剂应用技术应采取的方法

五、食品防腐剂对食品安全的影响

第三节 防腐剂行业发展前景及趋势

一、天然防腐剂有着广泛的应用前景

二、食品防腐剂未来发展趋向

三、中国食品防腐剂未来发展重点

四、人工合成防腐剂未来走向

 

第十三章 其他食品及饲料添加剂行业发展分析

第.一节 酸度调节 剂

一、酸度调节 剂的定义

二、柠檬酸的发展进程、生产方法和用途

三、苹果酸的性质、功能及应用

四、中国柠檬酸行业发展现状剖析

五、我国柠檬酸产业发展遇到的困难

第二节 酶制剂

一、中国酶制剂的发展进程简述

二、酶制剂主要产品发展状况简析

三、我国饲料用酶制剂发展状况浅析

四、中国酶制剂行业快速发展

五、酶制剂未来发展前景

第三节 乳化剂

一、乳化剂的概念和作用

二、世界食品行业乳化剂使用状况概述

三、食用乳化剂市场发展回顾

四、乳化剂技术的提高促进了我国食品工业的发展

五、我国食品乳化剂未来发展道路

第四节 增稠剂



一、增稠剂的定义

二、食品增稠剂主要应用范围

三、我国食用增稠剂的应用现状

四、我国食用增稠剂有着广泛的应用前景

 

第四部分竞争格局分析

第十四章 食品添加剂及配料产业集群发展及区域市场分析

第.一节 中国食品添加剂及配料产业集群发展特色分析

一、长江三角洲食品添加剂及配料产业发展特色分析

二、珠江三角洲食品添加剂及配料产业发展特色分析

三、环渤海地区食品添加剂及配料产业发展特色分析

四、闽南地区食品添加剂及配料产业发展特色分析

第二节 食品添加剂及配料重点区域市场分析预测

一、行业总体区域结构特征及变化

1、区域结构总体特征

2、行业区域集中度分析

3、行业企业数的区域分布分析

二、食品添加剂及配料重点区域市场分析

1、江苏食品添加剂及配料市场分析

2、浙江食品添加剂及配料市场分析

3、上海食品添加剂及配料市场分析

4、福建食品添加剂及配料市场分析

5、广东食品添加剂及配料市场分析

 

第十五章 2020-2026年食品添加剂及配料行业领先企业经营形势分析

第.一节 晨光生物科技集团股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第二节 爱普香料集团股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析



三、企业经营优劣势分析

第三节 青岛瑞可莱餐饮配料有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第四节 神州霞光（北京）控股股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第五节 山东龙力生物科技股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第六节 安琪酵母股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第七节 青岛香巴尔食品配料有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第八节 莲花健康产业集团股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第九节 江苏科伦多食品配料有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析

三、企业经营优劣势分析

第十节 千禾味业食品股份有限公司

一、企业发展简况分析

二、企业经营情况分析



三、企业经营优劣势分析

 

第五部分发展前景展望

第十六章 2020-2026年食品添加剂及配料行业前景预测

第.一节 食品添加剂行业未来前景与趋势

一、世界食品添加剂市场发展方向

二、我国食品添加剂开发国际市场的前景分析

三、食品添加剂行业未来前景看好

四、我国食品添加剂未来发展重点

1、天然绿色食品添加剂成未来主要发展方向

2、高新技术应用将推动食品添加剂工业发展

3、单一食品添加剂向复配食品添加剂方向发展

4、食品添加剂安全性评价和审批制度将更严格

第二节 配料行业未来发展趋势

一、我国配料行业发展趋势分析

二、未来配料的发展方向

第三节 2020-2026年中国食品添加剂及配料行业预测

一、2020-2026年中国食品添加剂及配料行业收入预测

二、2020-2026年中国食品添加剂及配料行业利润预测

三、2020-2026年中国食品添加剂及配料行业产值预测

 

第十七章 2020-2026年食品添加剂及配料行业投资价值评估分析

第.一节 食品添加剂及配料行业投资特性分析

一、食品添加剂及配料行业进入壁垒分析

二、食品添加剂及配料行业盈利因素分析

三、食品添加剂及配料行业盈利模式分析

第二节 2020-2026年食品添加剂及配料行业发展的影响

一、有利因素

二、不利因素

第三节 2020-2026年食品添加剂及配料行业投资分析

一、行业投资效益分析

二、产业发展的空白点分析



三、投资回报率比较高的投资方向

四、新进入者应注意的障碍因素

 

第十八章 2020-2026年食品添加剂及配料行业发展机会与风险防范

第.一节 食品添加剂及配料行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

四、食品添加剂及配料行业发展现状分析

1、食品添加剂及配料产业投资经历的阶段

2、2019年食品添加剂及配料行业投资状况回顾

3、2019年中国食品添加剂及配料业风险投资状况

4、2019年我国食品添加剂及配料行业的投资态势

第二节 2020-2026年食品添加剂及配料行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

四、食品添加剂及配料行业投资机遇

第三节 2020-2026年食品添加剂及配料行业风险及防范

一、政策风险及防范

1、政策风险的分类

2、政策风险管理

二、竞争风险及防范

1、竞争风险的含义

2、竞争风险的防范

三、供求风险及防范

四、宏观经济波动风险及防范

五、关联产业风险及防范

六、资金短缺风险及防范

1、资金短缺风险的含义

2、资金短缺风险的防范

七、其他风险及防范



第四节 中国食品添加剂及配料行业发展建议

一、食品添加剂及配料行业未来发展方向

二、食品添加剂及配料行业主要投资建议

三、中国食品添加剂及配料企业融资分析

1、中国食品添加剂及配料企业ipo融资分析

2、中国食品添加剂及配料企业再融资分析

 

第十九章 2020-2026年食品添加剂及配料行业面临的困境及对策

第.一节 2019年食品添加剂及配料行业面临的困境

第二节 食品添加剂及配料企业面临的困境及对策

一、重点食品添加剂及配料企业面临的困境及对策

1、重点食品添加剂及配料企业面临的困境

2、重点食品添加剂及配料企业对策探讨

二、中小食品添加剂及配料企业发展困境及策略分析

1、中小食品添加剂及配料企业面临的困境

2、中小食品添加剂及配料企业对策探讨

三、国内食品添加剂及配料企业的出路分析

第三节 中国食品添加剂及配料行业存在的问题及对策

一、中国食品添加剂及配料行业存在的问题

二、食品添加剂及配料行业发展的建议对策

1、把握国家投资的契机

2、竞争性战略联盟的实施

3、企业自身应对策略

三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国食品添加剂及配料行业面临的挑战与对策

一、中国食品添加剂行业面临的挑战

二、中国食品添加剂行业发展对策

1、天然多功能食品添加剂新品种的研究



2、食品添加剂生产技术和装备的改进与创新

3、加强食品添加剂领域的基础研究

4、加强食品添加剂相关的学科建设

5、加强产学研合作创新、建立行业科技创新联盟

6、加大国家科技投入和产业化政策的支持

7、完善监管制度，加强宣传教育

 

第二十章 食品添加剂及配料行业案例分析研究

第.一节 食品添加剂及配料行业并购重组案例分析

一、食品添加剂及配料行业并购重组成功案例分析

1、国外食品添加剂及配料行业并购重组成功案例解析

2、国内食品添加剂及配料行业并购重组成功案例解析

二、食品添加剂及配料行业并购重组失败案例分析

三、经验借鉴

第二节 食品添加剂及配料行业经营管理案例分析

一、食品添加剂及配料行业经营管理成功案例分析

1、国外食品添加剂及配料行业经营管理成功案例解析

2、国内食品添加剂及配料行业经营管理成功案例解析

二、食品添加剂及配料行业经营管理失败原因分析

三、经验借鉴

第三节 食品添加剂及配料行业营销案例分析

一、食品添加剂及配料行业营销成功案例分析

1、国外食品添加剂及配料行业营销成功案例解析

2、国内食品添加剂及配料行业营销成功案例解析

二、食品添加剂及配料行业营销失败原因分析

三、经验借鉴

 

第二十一章 食品添加剂及配料行业发展战略研究

第.一节 食品添加剂及配料行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略



四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国食品添加剂及配料品牌的战略思考

一、食品添加剂及配料品牌的重要性

二、食品添加剂及配料实施品牌战略的意义

三、食品添加剂及配料企业品牌的现状分析

四、我国食品添加剂及配料企业的品牌战略

五、食品添加剂及配料品牌战略管理的策略

第三节 食品添加剂及配料经营策略分析

一、食品添加剂及配料市场细分策略

二、食品添加剂及配料市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、食品添加剂及配料新产品差异化战略

第四节 食品添加剂及配料行业投资战略研究

一、2019年食品添加剂及配料行业投资战略

二、2020-2026年食品添加剂及配料行业投资战略

三、2020-2026年细分行业投资战略

 

第二十二章 研究结论及发展建议()

第.一节 食品添加剂及配料行业研究结论及建议

第二节 食品添加剂及配料子行业研究结论及建议

第三节 食品添加剂及配料行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议()
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