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二、说明、目录、图表目录

  水果是指多汁且大多数有甜味可直接生吃的植物果实，不但含有丰富的营养且能够帮助消化

。水果有降血压、减缓衰老、减肥瘦身、皮肤保养、明目、抗癌、降低胆固醇补充维生素等

保健作用。另外还有些创意文化水果，带有正能量。中国是世界上最大的水果出产国，居全

球13个产量超1000万吨的国家之首；世界上主要的热带水果大部分都是中国大宗的品种。然

而我国的热带水果绝大部分以鲜食为主，价格受市场波动影响很大，始终跳不出&ldquo;丰产

歉收&rdquo;、&ldquo;果贱伤农&rdquo;的怪圈。热带水果的根本出路在于深加工，政府对水

果业的扶持应向深加工转移，增强水果产业竞争力，从根本上破解千百万果农的增收难题。  

  近年来，&ldquo;绿色、天然&rdquo;概念盛行，果汁饮料消费持续增长，已成为饮品市场的

主力，预计未来5年内，每年增幅在10%以上。我国目前人均果汁消费量仅及世界平均水平

的1/10，发达国家的1/40，具有极大的消费增长空间。在所有的果汁饮料中，以热带水果为原

料的果汁饮料具有独特的竞争优势。北海市&ldquo;果香园&rdquo;近年来开发了菠萝西、西番

莲、荔枝、柠檬、草莓、杨桃等品种的浓缩汁，赢得了国内外饮料市场的青睐，产品供不应

求。我国果品总面积和总产量一直稳居世界第.一。同时，果品的质量和产业化水平也在不断

发展和提高。目前，果品产业已成为继粮食、蔬菜之后的第三大农业种植产业，是国内外市

场前景广阔且具有较强国际竞争力的优势农业产业，也是许多地方经济发展的亮点和农民致

富的支柱产业之一。&ldquo;十三五&rdquo;期间，水果供需总量均衡，略有盈余，水果价格大

幅上涨的概率较小。展望期内，成本增加、果品质量改善将推动水果价格上涨，总体在高位

运行；高端和低端、大宗和稀缺果品并存，价格两极分化加剧。

  中企顾问网发布的《2020-2026年中国水果行业分析与投资前景预测报告》共十四章。首先介

绍了水果相关概念及发展环境，接着分析了中国水果规模及消费需求，然后对中国水果市场

运行态势进行了重点分析，最后分析了中国水果面临的机遇及发展前景。您若想对中国水果

有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

  本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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12.4.3 市场竞争风险

12.4.4 关联产业风险

12.4.5 产品结构风险

12.4.6 技术研发风险

12.4.7 其他投资风险

12.5  水果行业投资潜力与建议

12.5.1 水果行业投资潜力分析

12.5.2 水果行业最新投资动态

12.5.3 水果行业投资机会与建议

 

第十三章  2020-2026年中国水果企业投资战略与客户策略分析

13.1  水果企业发展战略规划背景意义



13.1.1 企业转型升级的需要

13.1.2 企业做大做强的需要

13.1.3 企业可持续发展需要

13.2  水果企业战略规划制定依据

13.2.1 国家政策支持

13.2.2 行业发展规律

13.2.3 企业资源与能力

13.2.4 可预期的战略定位

13.3  水果企业战略规划策略分析

13.3.1 战略综合规划

13.3.2 技术开发战略

13.3.3 区域战略规划

13.3.4 产业战略规划

13.3.5 营销品牌战略

13.3.6 竞争战略规划

13.4  水果中小企业发展战略研究

13.4.1 中小企业存在主要问题

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

13.4.2 中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力

5、构建合作的企业联盟

 

第十四章 研究结论及建议（）

14.1  研究结论

14.2  建议



14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议

 

图表目录：

图表：水果行业特点

图表：水果行业生命周期

图表：水果行业产业链分析

图表：2016-2019年水果行业市场规模分析

图表：2020-2026年水果行业市场规模预测

图表：中国水果行业盈利能力分析

图表：中国水果行业运营能力分析

图表：中国水果行业偿债能力分析

图表：中国水果行业发展能力分析

图表：中国水果行业经营效益分析

图表：2016-2019年水果重要数据指标比较

图表：2016-2019年中国水果行业销售情况分析

图表：2016-2019年中国水果行业利润情况分析

图表：2016-2019年中国水果行业资产情况分析

图表：2016-2019年中国水果竞争力分析

图表：2020-2026年中国水果产能预测

图表：2020-2026年中国水果消费量预测

图表：2020-2026年中国水果市场价格走势预测

图表：2020-2026年中国水果发展趋势预测

图表：投资建议

图表：区域发展战略规划

  详细请访问：http://www.cction.com/report/202006/170776.html

http://www.cction.com/report/202006/170776.html

