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二、说明、目录、图表目录

         我国的烟草行业是在快速发展的，2019年以来经济运行呈现出稳中有进、稳中向好态势

，税利总额保持较快增长。中国的烟民占比还是很大的，每年消费占世界销售市场的三分之

一，且烟草行业在我国几乎是处于垄断地位。烟草对国家的贡献做出了高发展压力下的重要

贡献，预计2019年中国烟草实现税利总额将继续攀升。  
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