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二、说明、目录、图表目录

 目前来看，我国家庭影院的市场增长速度基本维持在10%左右，家庭影院短期内难以成为家

庭消费中必需品；而二、三级城市和城镇农村家庭影院市场将成为主要的具备增长潜力的市

场，另一方面具有专业音响消费需求的人群相对比较稳定，因此家庭影院市场依然会保持一

个增长的态势。

未来几年，中国家庭影院市场仍会稳步增长。数字化技术的迅速推广和数字电视的逐步普及

，激发了人们对新一代家庭影院产品的需求，形成拉动中国家庭影院市场发展的强劲动力。

产品的智能化、简约化和个性化成为家庭影院市场新的需求热点，也预示着巨大的市场发展

空间。
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