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二、说明、目录、图表目录

      如今，中国的儿童产业已经迈入了多品类的整合，以及横跨第二和第三产业整合的新时期

。对于户外童鞋市场这样的鞋业兵家必争之地，已经是被众多品牌进入，竞争激烈。这几年

，国际市场上的成人运动品牌，比如如耐克、阿迪达斯等品牌，早已纷纷加入青少年户外市

场了，再加之camkids、卡途等儿童户外品牌的不断兴起，这使得儿童户外发展竞争较为激烈

。然而随着我国儿童市场需求量的增大二胎政策的实施，童鞋产业也能将会迎来更大的适合

发展的空间。

      随着童鞋市场的扩大和企业间竞争的加剧，童鞋市场已经朝着更加细化的方向发展了。其

中已经有不少企业在多品牌运作过程中，占据市场，获得了巨大利益。多品牌是一种通过提

高市场占有率的方式，通过对每一个品牌进行细分和定位，以占据细各个细分市场，从而提

高市场占有率，因而获得更大的发展空间并占据有利的竞争机制。但是多品牌战略的实施需

谨慎，只有正确的品牌定位和规划才能成功的占据市场。对于童鞋企业而已，品牌必须要有

明确的群体定位，对于定位群体特点进行合理地策划推广。最后，还要注意的是，必须要重

视产品的开发，让产品风格，功能以及品牌的概念相辅相成，在消费者心中起到一个提示的

作用，让消费者提到童鞋就能想起企业的品牌。
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