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二、说明、目录、图表目录

   服装，指的是衣服鞋包玩具饰品等的总称，多指衣服。服装在人类社会发展的早期就已出现

，古代人把身边能找到的各种材料做成粗陋的&ldquo;衣服&rdquo;用以护身。人类最初的衣服

是用兽皮制成的，包裹身体的最早&ldquo;织物&rdquo;用麻类纤维和草制等成。在国家标准中

对服装的定义为，缝制，穿于人体起保护和装饰作用产品，又称衣服。零售业是指以向最终

消费者（包括个人和社会集团）提供所需商品及其附带服务为主的行业。零售是向最终消费

者个人或社会集团出售生活消费品或非生产性消费品及相关服务，以供其最终消费之用的全

部活动。  

   可以看到，随着经济的发展，2017年中国纱产量为4050万吨，布产量为868.1亿米。原材料上

升，服装行业整体处于上升趋势。2013-2017年中国纱、布产量走势图资料来源：国家统计局

、中企顾问网整理

   此外，随着互联网的不断发展，普及率逐渐提高，中国服装网购规模持续提高，2017年

为11727亿元，较2016年的9343亿元上升25.51%。2011-2017年全国服装网购规模走势图资料来

源：中企顾问网整理

   中企顾问网发布的《2020-2026年中国汕头市服装行业发展态势与投资前景评估报告》共十

四章。首先介绍了服装行业相关概念及发展环境，接着分析了中国服装规模及消费需求，然

后对中国汕头市服装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国汕头市服装行业面

临的机遇及发展前景。您若想对中国汕头市服装行业有个系统的了解或者想投资该行业，本

报告将是您不可或缺的重要工具。

   本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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当前，中国会展业的发展主要呈现出以下显著特点：

1、建设规模不断扩大。据有关部门统计，全国现有大中型会展场馆150多个，会展面积300万

平方米以上，已经超过了号称&ldquo;世界会展之国&rdquo;德国的展馆面积，拥有一批具有国

际水平的现代化会展场馆。而目前各地都在大兴土木，会展馆建设方兴未艾，据不完全统计

，全国正在建设或规划将在未来三年内建成的各类会展中心的会展面积可能超过100万平方米

。

2、会展活动空前活跃。中国会展业搭上中国经济快速发展的列车，一路增长走来，已经确定

了在世界上会展大国的地位，并正向会展强国挺进。全球拥有的展览会的主题，在中国市场

上都能找到，新主题的展会几无可开发的可能。包括德国、美国等世界前10名的国际展览公

司都不同程度地参与了中国市场。中国的展览馆的数量和规模都堪称名列世界前茅。

3、会展形式丰富多彩。经过多年发展，一些由政府主导的综合会展向专业会展转变，有的随

着市场化、专业化、国际化水平的提高而成为著名会展，已培育出一批具有特色的、高水平

的、较大影响力的会展知名品牌，诸如广交会、高交会、上交会等综合展。专业化会展比重

增加，几乎涉及经济的各个部门和主要行业，如北京的机床展、纺机展、冶金铸造展和印刷

展等已跻身国际同行展的前四名，珠海国际航空展成为亚洲第二大航展，而号称&ldquo;中国

第.一展&rdquo;的&ldquo;广交会&rdquo;早已享誉全球。2011-2017年中国举办会展数量走势图

资料来源：商务部、中企顾问网整理

2017年中国举办会展数量1.03万场，2011-2017年中国举办会展次数呈现连续上升的趋势。会展

内容、会展形式多样，在服装会展中，不仅可以通过大品牌吸引客户流量，同时小企业还能

借助市场热度推广自身品牌。
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