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二、说明、目录、图表目录

       越来越多的专业游戏开发商和发行商介入网络游戏，一个规模庞大、分工明确的产业生态

环境最终形成。人们开始认真思考网络游戏的设计方法和经营方法，希望归纳出一套系统的

理论基础，这是长久以来所一直缺乏的。          &ldquo;大型网络游戏&rdquo;（MMOG）的概

念浮出水面，网络游戏不再依托于单一的服务商和服务平台而存在，而是直接接入互联网，

在全球范围内形成了一个大一统的市场。       网络广告如何走出困境？这个问题长期困扰着网

络运营商。如今，一种新型的网络广告形式&mdash;&mdash;网络游戏广告，以其蕴涵的无限

商机吸引了众多投资人的目光。虽然新生的网络媒介凭借自身的独特魅力吸引了一大批网民

的眼球，但由于多种主、客观因素的制约，作为新兴媒介的网络，其广告潜力并没有得到最

大程度的挖掘。一项对我国网络用户上网目的调查表明：获取信息的占60%，通信的占46%，

聊天和交友的占26%，可见用户并不怎么关注网络广告。也许他们在使用网络之初还会点击

网页上的广告，但随着网龄的增加，其网络广告的点击率不断会下降。这是因为，受众在网

络信息的接受过程中不同于广播、电视强制性地满输信息，表现出极大的主动性和自由度，

人们完全可以凭个人喜好点击感兴趣的信息。2019年中国游戏细分市场占比中国网页游戏市

场实际销售规模及增速

       中企顾问网发布的《2020-2026年中国网络游戏广告行业分析与投资前景分析报告》共十二

章。首先介绍了中国网络游戏广告行业市场发展环境、网络游戏广告整体运行态势等，接着

分析了中国网络游戏广告行业市场运行的现状，然后介绍了网络游戏广告市场竞争格局。随

后，报告对网络游戏广告做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国网络游戏广告行业发

展趋势与投资预测。您若想对网络游戏广告产业有个系统的了解或者想投资中国网络游戏广

告行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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