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二、说明、目录、图表目录

        当前我国书店经营主要有书业集团、自愿连锁书店、联合书店、特许加盟连锁四种方式

，现在除了绝大多数连锁经营的超级民营书店都是&ldquo;书城＋书店&rdquo;的自由连锁；也

有一些规模较大的连锁书店如席殊书屋推行的是一种特许连锁经营的方式，就是扩大加盟店

的数量；当然也有资产比较雄厚的书业集团。在国外，更多的是书业集团，它以资本为纽带

，由单一资本构成，所有权与经营权高度集中，由连锁总部直接经营、投资、管理各个门店

。在现阶段、哪一种连锁经营方式最适合民营超级书店的发展需求经营者进一步去尝试。调

查显示，读者自费购书比例上升到57.7%，表明，以个人读书学习为主的图书消费市场已经形

成，并预示着持续的增长。未来几年来，读者仍将是连锁书店的终端受益者。连锁书店强大

的营销网络可以使读者更快地买到好书并且由于其更为规范与完善的服务，可以使读者享受

到更多的权益及乐趣。伴随着国家政策的不断放宽，民营大型书城和书店连锁经营取得了前

所未有的进展，借鉴于欧美国家成功的超级连锁书店经营现状，民营书店的行业企业都在谋

划新的发展道路。

        近年，全球经济复苏的依旧缓慢，国内经济结构调整的呼声逐渐升温，贸易保护主义的

抬头，书店连锁行业中的弱小企业，缺乏品牌企业面临发展危机，而注重培养品牌和技木创

新能力较强的企业将占得先机。书店连锁行业企业如何面对新的经济环境和政策环境，制定

适合当前形势和自身特点发展策略与竞争策略，是书店连锁行业企业在未来两年我国经济结

构调整大潮中立于不败之地的关键。随着国际统一市场的不断形成，商业国际与经营规模化

成了世界零售业发展的主流方向、我国图书发行业目前正面临着外资强势抢滩与市场细化，

买方市场萎缩的双重挑战、而连锁经营正是在这严峻的市场环境下实现低成本、高市场占有

率的有效商业运作手段之一。
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